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Reklama je beznou suc¢astou prezentacie
podnikov i institucii. Sluzi primarne na propagaciu
daného subjektu alebo jeho sluzby, produktu ¢i
Specifickej ¢innosti. Je to komunikac¢ny prvok.
Kvalita reklamy je vS§ak dlhodobym problémom,
ktory negativne vplyva na obraz tohto prvku vo
verejnom priestore. Vaésinou ho tvori nesuroda
zmes rozliénych tvarov, farieb a velkosti.
Prekazaju v pohladoch, zakryvaju velké casti
fasad objektov, odputavaju pozornost vodic¢ov na
cestach. Vytvaraju obraz, ktory je ¢asto

v protiklade s rozvojovym smerovanim mesta.
Otazny je taktiez priamy dopad exteriérovych
reklam na cielové skupiny v dobe socialnych sieti,
kedy je mozné s reklamou narébat efektivnejsie a
cielene. Preto sa dnes stéva vizualny smog
synonymom reklamy. Verejny priestor je presyteny
nizkou vizualnou a koncepénou kvalitou, ako aj
celkovym poc¢tom reklam. Napriek tomu ma
reklama potencial byt lepsSou a prispiet k celkovej
kultivacii mestského prostredia. Nie je to vsak
mozné bez jasne stanovenych pravidiel.

Cielom manualu regulacie vizualneho smogu

je definovat strategicky rozvoj (dlhodoba vizia)

a zékladné pravidla pre vizualnu komunikéaciu -
prezentaciu vo verejnom priestore (kratkodoba
vizia). Na jednej strane ide o znizenie nadmerného
poctu reklamnych prvkov, a na strane druhej k
nastaveniu jasnych pravidiel pre umiestriovanie
reklamnych prvkov vo verejnom priestore. Hlavnym
principom je umiestnovat reklamu a zariadenia vo
vhodnom meritku, pocte a v kvalithom vizualnom
prevedeni. Dolezitym aspektom je aj odliSovanie
réznych typov reklamnych prvkov a ich poloha v
ramci ¢asti mesta a konkrétneho miesta. Su¢astou
manualu su aj vizualne pomécky pre lahsie
pochopenie problematiky a subor dobrych a zlych
prikladov z praxe.

Zamerom mesta je pozitivne vplyvat a zvysovat
kvalitu prostredia pre svojich obyvatelov. Reklama
je jednym z prvkov, ktorych regulacia k tomu méze
vyznamne pomoéct. Tento dokument ma ambiciu
stat sa vychodiskom jednotného pristupu mesta

v oblasti reklamy. Regulacie a pravidla vychadzaju
z platnych legislativnych ramcov. Vsetkym
zucastnenym - obchodnikom a prevadzkovatelom,
poskytovatelom vonkajsej reklamy, majitelom
nehnutelnosti a Gradom - ma tento dokument
hlavne pomahat a sluzit pri navrhovani a
umiestnovani kultivovanej reklamy v meste. Hlavné
oblasti smerujuce k zlep$eniu reklamy v mestskom
prostredi zahfna:

Zjednodusenie a sprehladnenie procesov a
pravidiel pri navrhu a Ziadani o umiestnenie
reklamy je klt¢ovym motivom manualu reguléacie
vizualneho smogu. Dokument obsahuje konkrétne
poziadavky a regulativy na umiestriovanie
reklamy, aj s ohladom na poziadavky dotknutych
organov (napr. principy pamiatkovej ochrany).
Zahrnuté su taktiez namety na typy reklam, ktoré
je mozné v danej ¢asti mesta umiestnit, vratane
odporucanych postupov pre ziadatelov.

InSpiracia pre vizualnu prezentaciu. Manual je
zaroven aj zdrojom vhodnych prikladov tvorby a
prezentacie reklam, resp. navrhov ako verejny
priestor nezahltit vizualnym smogom. Ukazuje
rieSenia, ktoré odpovedaju charakteru uzemia a
objektov. Vhodne zvolena a vkusna prezentacia je
zékladom uspesnej komunikacie. Praktické priklady
ukazuju takéto rieSenia a predstavuju argumenty,
prec¢o sa kvalitny dizajn reklamy vo verejnom
priestore vyplaca.

Ochrana architektury a kultivacia verejnych
priestorov je dolezitym cielom manualu. Nutnost
dosiahnut prienik medzi potrebou prezentacie
formou reklamy a regulaciou v danom tzemi je
zrejma. Manual sa snazi optimalizovat a chranit
obe ¢asti - ako architektonicku, tak aj prezentaénu
na strane tvorcu reklamy. Pri dodrziavani
zékladnych pravidiel nie je dévod obmedzovat
priestor pre tvoriva slobodu dizajnérov a
prevadzkovatelov.



Kvalita verejnych priestorov je
jednym z hlavnych aspektov
vplyvajucich na zivot vsetkych
obyvatelov mesta a jeho navstevnikov.
Sucastou verejnych priestorov nie su
len chodniky, spevnené plochy, zelen,
mobiliar ¢i herné prvky, ale aj reklama
vo svojich réznych podobach.



Kto a ako bude
dokument
pouzivat ?

Stratégia a manual regulacie vizualneho smogu
v pamiatkovej zéne bol vytvoreny na zaklade
poziadaviek mesta Martin a jeho Utvar hlavného
architekta (dalej aj “UHA”). Zohladhuje $pecificku
architektonicku typolégiu mesta. V su¢asnej
podobe je uréeny vyhradne pre mestsku
pamiatkovu zénu - Pesia zéna (vid. mapa na str.
20-21 - uzemie vymedzené v Uzemnom plane
historického centra) - a typologicky zahrria
predovsetkym nasledujuce objekty:

A. Jednopodlazny polyfunkény objekt
s jednou prevadzkou

B. Viacpodlazny polyfunkény objekt
s jednou prevadzkou

C. Viacpodlazny polyfunkény objekt
s viacerymi prevadzkami

D. Polyfunkény objekt/obchodny dom
s pasazou, alebo oplotenim

E. Vyznamna prevadzka
vo viacpodlaznom objekte

Kazdy z tychto typologickych objektov prezentuje
charakteristicky typ zastavby v dotknutom uzemi
mesta a preto sa pravidla a vhodné typy reklam
prispésobuju tymto vzorom. Rozsah typolégie bol
vybrany ako reprezentativna vzorka existujucich
objektov v dotknutom Uzemi mesta. Nie je vsak
mozné obsiahnut uplne vsetky typy objektov a
drobné rozdiely medzi nimi. V kazdom z pripadov
predkladaného navrhu reklamy je nutné osobitné
posudenie a manual nenahradza potrebné
vyjadrenia. VVzorova typoldgia je vSak dostatoénym
prikladom pre stanovenie klu¢ovych parametrov
reklam pre jej uspesnu realizaciu.

Dokument sa zaobera ako sukromnymi tak aj
verejnymi reklamami na tzemi mesta Martin.
Verejny priestor je vnimany ako suvisly celok a
vizualne nie je mozné delit takyto priestor podla
rozlienych vlastnickych pomerov. Z hladiska
zavaznosti dokumentu pre jednotlivych aktérov,
su stanovené nasledovné ramce:

* Mesto a jeho organizacie

dokument ma zavazny charakter. Mesto a
vSetky jeho zlozky sa musia pri umiestnovani
a prenajme vlastnych reklam a reklamnych
zariadeni riadit tymto dokumentom a jeho
zadsadami.

« Poskytovatel vonkajsej reklamy
dokument ma odporuc¢aci charakter.
Transparentne vsak stanovuje o¢akavania zo
strany mesta pri regulécii vizualneho smogu.

» Obchodnik a prevadzkovatel,
majitelia nehnutelnosti
dokument ma odporuc¢aci charakter.

« Iné sukromné a verejné subjekty
dokument ma odporuc¢aci charakter.

- Casti uvedené priamo v platnych

zakonoch (stavebny zakon, zakon o ochrane
pamiatkového fondu, a iné), zasady
pamiatkovej ochrany, VZN a UPN mesta Martin
su zavazné pre vSetkych aktérov.

Manual sa vztahuje prevazne na navrh a realizaciu
novych reklam na Gzemi mesta.
V pripade existujicich reklam umiestnenych do

terminu schvalenia tohto dokumentu sa bude ich

opatovné povolenie posudzovat na zaklade novej
Ziadosti a uz v zmysle pravidiel a regulativ tohto
dokumentu. V pripade nelegalnych reklam na uzemi
mesta sa budu jednotlivé pripady posudzovat a
odstranovat v zmysle platnej legislativy.



Obsahom sa dokument venuje najma nastavenim
v§eobecnych pravidiel umiestnovania reklam,
praktickymi prikladmi tykajucimi sa dizajnu a
spravneho prevedenia s ohladom na typ reklamy
a charakter rieSeného objektu, ukazkam dobrych
a zlych prikladov, a odporu¢anym postupom pri
povolovani a realizacii reklamy.

Clenenie dokumentu zahriia tri hlavné &asti,
ktoré sa venuju problematike reklam z hladiska
legislativy a stratégie, typolégie objektov vo
vztahu k vhodnej reklame a manualu jednotlivych
foriem reklamy:

+ Uvodna éast - definuje zakladné ramce
celého dokumentu a pre koho je uréeny;
terminolégiu jednotlivych pojmov pouzivanych
v dokumente a ich legislativnhe ramce;
stratégiu implementacie a s pomenovanim
postupnych a systematickych krokov, ktoré
maju z dlhodobého a kratkodobého horizontu
aplikovat pravidla manualu do praxe; a
odporucany postup pri povolovani reklamy v
dotknutom uzemi.

- Typolégia - mapuje charakter zastavby v
dotknutom uzemi na piatich vzorovych typoch
objektov; stanovuje vhodné a nevhodné typy
reklam na danych typoch objektov, spésoby
ich umiestnenia a dalsSie reguléacie, ktoré su
doplnené fotodokumentaciou dobrych a zlych
prikladov.

* Manual - venuje sa detailne vSetkym typom
vonkajsej reklamy v dotknutom uzemi; to
znamena na budovach aich su¢astiach,
samostatne stojacim reklamam a reklame na
prvkov verejného priestranstva; definuje hlavné
a vSeobecné zasady ich umiestriovania, dizajn

a dalSie regulacie, ktoré su taktiez doplnené
fotodokumentaciou dobrych a zlych prikladov.



Desatoro
dobrej
reklamy




Respektujte architekturu

Oznacenie prevadzky by malo zohladnovat charakter a typ objektu.
Nemalo by prekryvat architektonické a hodnotné prvky objektu a ani
poskodzovat jeho pévodny vzhlad. Maju byt decentnym prvkom,
ktory zapada do celkového vizualu objektu.

Ked je menej viac

Zaujat treba behom par sekind. Je tak nielen praktické, ale aj efektivne

uvadzat v ramci reklamy minimum informacii. Cim vystiznejsie,tym lepsie.

Taktiez je zbyto¢éné opakovat rovnaku informaciu na viacerych prvkoch.

Kvalitné materialy

Usetrené financie na lacnych material, takmer vzdy znamenaiju
pravidelnu investiciu do ich oprav. Zvolte tradi¢né a kvalitné materialy
(kov, drevo, sklo, a pod.), ktoré su dlhodobo stale a dobre udrzatelné.
Moderné materialy volte len v pripade vynimoc¢nej kvality spracovania.

Osvetlenie s mierou

V pripade nasvetlenia reklamy je potrebné respektovat okolité
prostredie. M6Zete niekomu svietit do okna, alebo zbyto¢ne odputavat
pozornost vodi¢a na ceste. Maximalna intenzita musi zohladriovat
poulicné osvetlenie a nebyt vyrazne kontrastna. Vyhnite sa taktiez
blikaniu ¢i inym svetlenym efektom.

Aby bolo vidiet dnu

Vyloha nie je len miestom pre umiestnenie reklamy.Ma potencial byt

lakadlom pre navstevu nielen zakaznikov, ale aj prirodzeného osvetlenia.

Velkoplo$né polepy mézu byt sice najlacnejsim riesenim, ale nie
najvhodnejsim. Ak je vidiet dovnutra, mézete zaujat aj mimo otvaraciu
dobu.

Farby s citom

Nepouzivajte silno kontrastné, reflexné a svietiace farby. Vhodné je
pracovat s minimom farieb (jedna az dve), ktoré vhodne dopliiaju
farebnost fasady objektu a okolia. Vdaka jednoduchosti farieb je
reklama lepsie viditelna a prehladnejsia.

Cistota pol zivota

Pravidelné cistenie vykladov a reklamy bude lakat k nahliadnutiu a
navsteve. Délezity je pozitivny dojem, ktorému upratané prostredie
napomaha. Naopak zanedbané a spinavé vyklady a reklamy su
pritazlivejsie pre vandalizmus, pretoze vzbudzuju dojem, Ze sa o ne nik
nestara a nikomu nepatri.

w ]
Bezpecnost
Prevedenie reklamy musi byt také aby neohrozovala bezpecnost
chodcov, cyklistov, vodi¢ov a nespdsobovala tak kolizne situacie.
Je nutné respektovat minimalne priechodné a podchodné rozmery
komunikacii. Taktiez sa neodporuca, aby boli technické siete
(napr. elektroinstalacie) vedené k reklamam volne pristupné.

Najprv konzultujte

Pred navrhom a umiestnenim reklamy sa odporuca najprv konzultovat
zamer s prislusnym uradom. Povedzte im svoju predstavu a preberte
moznosti aké su vhodné pre vas pripad. Mézete konzultovat aj
predbezny navrh a miesto umiestnenia. Nasledné usmernenie vam méze
usetrit ¢as a financie. A samozrejme odporu¢ame precitat si

tento manual.

Obratte sa na profesionala

Vyuzite sluzby sité na mieru s ohladom na vase potreby a prostriedky.
Oslovit mozete grafika, dizajnéra alebo architekta. Pomoézu vam
zhmotnit predstavy o reklame a nastavit jej koncepcne vhodnu a
dlhodobo udrzatelnu podobu. Pociatoéna investicia sa tak odrazi v
kvalitnom a originalnom rieseni, ktoré bude respektovat zakladné
vizualne principy.

1



Terminolégia

City light j je samostatne stojaca reklamna stavby,
alebo integrovana v ramci zastavky MHD,

so suvislou statickou alebo mechanicky sa
meniacou informac¢nou plochou umiestnenou
spolu s umelych osvetlenim v priehladnej vitrine.

Informaéna plocha je kolmy priemet jednej
informacnej plochy umiestnenej na reklamnej
stavbe, alebo zariadeni/prvku na zvislu rovinu.

V pripade stavby/zariadenia, ktoré obsahuju
viacero pléch (rozdelenie v ramci jednej plochy,
alebo priestorovo zalomené do viacerych pléch),
je celkova informaéna plocha stuétom tychto
oddelenych ploch.

Informaéno-navigaény systém je typ reklamnej
stavby umiestneny na stlpe verejného osvetlenia a
slazi vyluéne k navigacii umiestnenia prevadzky.

Listovnik sluzi prevazne na oznacenie viacerych
prevadzok v ramci jednej informacnej plochy, do
ktorej je mozné v ramci list osadit nazov alebo
logo subjektu. Typickym pouzitim su polyfunkéné
a administrativne objekty, pasaze, priemyselné
parky, a pod.

Logo je graficka znacka alebo symbol, pouzivany
na prezentaciu a identifikaciu. Méze obsahovat
nazov subjektu, alebo méze mat cisto graficku
podobu bez pismen.

Kordénova rimsa je ochranny predsunuty
architektonicky ¢lanok pred fasadou objektu
prebiehajuci na fasade v urovni stropu

nad 1. nadzemnym podlazim.

Malba je dielom dusevnej a tvorivej ¢innosti
autora. Jej cielom nie je prezentacia alebo iné
oznamenie produktov s cielom uplatnit ich na trhu.
Formu a stvarnenie malby urcuje jej autor (napr.
mural street art, a pod.).

Mobiliar je suhrn predmetov zariadenia vonkajsich
priestorov, slUziaci primarne na sedenie, lezanie
alebo nainé funkcie. Patria do neho odpadkové
kose, autobusové zastavky, alebo napriklad lavicky
v parku, studne, pitka, stojany na bicykle,
zahradzovacie stlpiky a pod.

Oznaéenie prevadzky je ozna¢enie nazvu
prevadzky so sidlom v danom objekte. Moze sa
jednat o pravnicku alebo fyzicku osobu, ktorej
nazov je oznac¢eny prevazne formou plosného
alebo priestorového grafického zobrazenia na
fasade objektu, resp. na vybranych ¢astiach
nenosnych a nosnych prvkov objektu (okenné a
dverné vyplne, rimsy, strechy, atiky, schodiska, a
pod.). Jedna sa najma o hlavné oznacenie
prevadzky, vyvesny stit, reklama vo vyklade, a pod.

Oznacenie viacerych prevadzok méze byt pre
rézne prevadzky v ramci jednej budovy, alebo
viacerych budov v ramci jedného arealu.
Oznacenia jednotlivych prevadzok su spravidla
prezentované v jednotnom s$tyle a jednotnom
umiestneni (napr. ozna¢enia nad vstupmi,
vystré, priebezny reverzibilny nosic¢ reklamy, a
pod.).

Prevadzkaren je miesto, v ktorom subjekt
prevadzkuje podnikatelsku ¢innost. Spravidla sa
jedna o obchodné, administrativne a vyrobné
priestory, miesta poskytujuce sluzby, a pod.

Pas mobiliaru a zelene je pas v ramci chodnika
mimo minimalnej priechodnej Sirky, v ktorom sa
zvy¢ajne umiestnuje mobiliar.

Parter je prizemna cast objektu-fasady, spravidla v
urovni terénu, alebo nad jeho urovriou. Je typickou
sucastou uliéného priestoru a poskytuje
prevadzke vizualny kontakt pre oslovenie
zékaznikov.

Pasaz je prechod medzi budovami, pripadne dvor
medzi budovami, kde sa spravidla nachadzaju
viaceré prevadzky.



Reklama je predvedenie, prezentacia alebo iné
oznamenie produktov v kazdej podobe (stavba,
zariadenie, prvok, oznacenie, a pod.) s cielom
uplatnit ich na trhu. Pojem produkt zahrna: tovar,
sluzby, nehnutelnosti, obchodné meno, ochranna
znamka, oznacenie pévodu vyrobkov a iné prava a
zavazky suvisiace s podnikanim alebo inou
zarobkovou pripadne neziskovou ¢innostou.
Siritelom reklamy je subjekt: fyzicka alebo
pravnicka osoba, ktora reklamu siri v ramci svojej
¢innosti.

Reklamou nie je
a) oznacenie staveniska (stavby) rozhodnutim,
ktorym bola stavba povolena,
b) opatrenie vyplyvajuce z povinnej publicity
projektov fondov EU, dotacii alebo inych
finan¢nych nastrojov (napr. trvalo vysvetlujiuce
tabule/bannery, a pod.), ktoré maju povinnu
predpisanu formu, rozmer a obsah.

Reklamna stavba je stavebna konstrukcia
postavena stavebnymi pracami zo stavebnych
vyrobkov, ktora je pevne spojena so zemou podla
bodov a) az d) (vid nizsie), alebo upevnena
strojnymi sucéiastkami alebo zvarom o pevny zaklad
na zemi a ktorej funkciou je sirenie reklamnych,
propagacnych, navigaénych a inych informacii
viditelnych z verejnych priestorov.

Pevnym spojenim sa rozumie:
a) spojenie so zemou pevnym zakladom,
b) upevnenie strojnymi suc¢iastkami alebo
zvarom o pevny zaklad v zemi, alebo na zemi,
alebo o inu stavbu,
c) ukotvenie pilétami alebo lanami s kotvou v
zemi alebo nainej stavbe alebo
d) pripojenim na siete a zariadenia technického
vybavenia Uzemia.

Stavbou sa rozumie aj stavebna konstrukcia
ktorej osadenie vyzaduje tpravu podkladu, ¢o
predstavuje najma plochu po odstraneni pédnej
vrstvy, spevnenu plochu, podpery alebo
prefabrikované podklady. Za upraveny podklad
mozno povazovat aj prirodny podklad, ak svojimi
vlastnostami umoznuje osadenie stavby alebo
zariadenia bez potreby Upravy.

Delenie reklamnych stavieb podla
velkosti informaénej plochy. Reklamné stavby, na
ktorych najvaésia informaéna plocha:
a) je mensia ako 3 m2
maloplo$na reklamna stavba
su to drobné stavby, ktoré sa ohlasuju,
b) ma velkost od 3 m2 do 20 m2
strednoplosna reklamna stavba
su to jednoduché stavby, ktoré sa povoluju
stavebnym povolenim,
c) ma velkost nad 20 m2
velkoplosna reklamna stavba
su to jednoduché stavby, ktoré sa povoluju
stavebnym povolenim aj kolauduju.

Reklamné stavby pri spIineni definicii vyssie je
mozné delit aj na samostatne stojace reklamné
stavby (pevne spojené so zemou) a reklamné
stavby na budovach (ukotvené na inej stavbe).

Reklamné zariadenie je kazda reklama, ktora
nesplia podmienku reklamnej stavby podla
osobitného zakona, ale jej funkciou je taktiez
Sirenie a sprostredkovanie reklamnych,
propagacnych, navigaénych a inych informacii
viditelnych z verejnych priestorov, s cielom
oslovenia zéakaznikov.

Doc¢asné reklamné zariadenie je zariadenie
umiestnené na verejnom priestranstve na dobu
najviac 21 dni.

Prenosné reklamné zariadenie je kazdy
reklamny prvok, ktory nie je ziadnym spésobom
ukotveny do pevného podkladu a je umiestneny
na verejnom priestranstve (napr. beachflag, a
pod.).

Reklamny nosi¢ je akakolvek konstrukcia s
povrchom, ktora vytvara plochu a priestor na
umiestnenie reklamy, teda lubovolného grafického
zobrazenia a prezentacie subjektu. Su¢astou
nosi¢a su okrem materialov tvoriacich reklamnu
plochu aj vsetky oporné a pridavné konstrukéné
prvky, stavby alebo budovy, vratane akychkolvek
zékladov.

Reklamny pilén je samostatne stojaca reklamna
stavba s nazvom prevadzkarne umiestnena v
tesnej blizkosti objektu prevadzkarne alebo s
nézvami viacerych prevadzkarni situovanych v
ramci jedného arealu/centra.

Vizualny smog, alebo taktiez reklamny smog, je
zauzivany nazov pre zahltenie verejného priestoru
nevkusnymi a agresivne zdielanymi informaciami v
podobe reklamy. Neodpoveda svojim charakterom,
velkostou a stvarnenim svojmu okoliu. Degraduje
jedine¢nost architektury a kulturne-historické
hodnoty mestského prostredia. Taktiez

zhorsuje prehladnost a orientaciu v priestore
(prostrednictvom zahltenia informaciami) a
negativne vplyva aj na bezpeénost cestnej
premavky.

Vykladec je konstrukcia so sklenenou vyplnou,
ktora je bud predsadena pred otvorom, alebo do
nej vsadena.

Vyklad je priestor za sklom vykladca, va¢sinou
uréeny na obchodnu prezentaciu prevadzok
umiestnenych v parteri. Su¢astou vykladu méze
byt aj priamy predaj produktov, bez potreby vstupu
zakaznika do interiéru (prevazne gastro prevadzky
- tzv. okienkovy predaj).

Vyvesny stit je typ reklamy umiestneny na
objekte bud plosne alebo v priestore a oznacuje
nazov prevadzkarne, rozlisuje sa:
Reklamny napis - vyvesny stit umiestneny
rovnobezne s plochou fasady objektu.
Vystré - vyvesny stit umiestneny kolmo na
fasadu objektu
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Stratégia
implementacie

Zakladnym predpokladom reguléacie

vizualneho smogu je stanovenie postupnych a
systematickych krokov, ktoré maju z dlhodobého
a kratkodobého horizontu aplikovat nastavené
pravidla a regulacie do praxe. Hlavhym odbornym
garantom implementacie novych pravidiel v danej
oblasti je Utvar hlavného architekta.

Strategicky rozvoj v oblasti vizualneho smogu
predstavuje dlhodobu viziu. Zakladny ramec vizie
do budicnosti smeruje k redukcii a zvyseniu
kvality reklamy, resp. definovaniu miest a
sposobu ich preferovaného umiestriovania,
regulacie typov a rozsahu reklamy, a v
neposlednom rade aj zhodnocovanie ich

vplyvu - ¢i uz pozitivheho alebo negativneho.

Pre tieto ucely je zasadna implementacia
strategickych bodov rozvoja v oblasti vizualneho
smogu do rozvojovych materialov mesta:

Program hospodarskeho a
socialneho rozvoja

Sucastou programu PHSR by mala byt aj vizia
mesta redukovat negativne vplyvy vizualneho
smogu ako jedného z aspektov zvySovania kvality
verejnych priestorov. Taktiez by mala pomenovat
zakladné postupy akymi docielit zelany efekt a aky
vysledok by mal byt docieleny v ¢asovom horizonte
programu. Na to méze sluzit ako podklad uvod a
strategické ciele tohto manualu.

Uzemny plan mesta

Zakladny nastroj planovania mesta obsahuje
Siroké spektrum tém, ktoré riesi az do miery
detailu stanovenia zasady priestorového
usporiadania a funkéného vyuzitia Uzemia.
Verejné priestory taktiez vyplfhaju hranice

tejto priestorovej vizie a su jej neoddelitelnou
sucastou. V zaklade by sa tak UPN mal venovat
aj téme verejnych priestorov - ich stavu, vizii a
cielom zlepsenia ich celkovej kvality. Vizualny
smog je jednym z negativnych bodov nizkej kvality
verejnych priestorov. Minimalne je vhodné v
ramci UPN zmienit dokument manualu regulacie
vizualneho smogu, terminoldégiu, zakladné body
a vSeobecné zasady a platné zakony na ktoré sa
UPN méze odvolavat. Konkrétne definovanie
regulativov je odporuc¢ané v SirSom pohlade na
danu tému, kedze do UPN nie je mozné
implementovat vsetky detaily manualu. V pripade
existujuceho UPN je mozné implementovat tému
vizualneho smogu v ramci Zmien a doplnkov UPN
(ZaD).

Uzemné plany zony

V ramci detailnejSieho riesenia konkrétnej zény,
ak to definuje UPN, je mozné vypracovat uzemny
plan zény (UP-Z). Ten sa venuje daleko
podrobnejsie detailu priestorového a funkéného
usporiadania ako UPN. Vdaka tomu je mozné
regulativy cielit na konkrétne ulice, parcely ¢i
samotné objekty. V ramci definicie priestorovych
regulativ je tak mozné pridat aj regulativy pre
reklamy (¢&i uz na objektoch, alebo vo verejnom
priestore). Konkrétne typy, ktoré je mozné v
danom Uzemi pouzivat, a akou formou. Taktiez s
odvolanim na dokument manualu. Vyhodou tejto
implementacie je komplexnejsia znalost
priestorovych moznosti daného uzemia a
definovanie zasad umiestriovanie reklam pre
konkrétny celok, bez nutnosti nasledného a ¢asto
¢asovo naro¢ného individualneho posudzovania.



Definovanie zakladnych pravidiel pre vizualnu
komunikaciu vo verejnom priestore,

resp. ich povolovanie a odstranovanie

predstavuje kratkodobu viziu. Prvotnou poméckou
zhodnotenie aktualneho stavu reklamnych stavieb
a prvkov vo verejnom priestore. Pomaha definovat
klucoveé ciele, ktoré mézu v relativne kratkom ¢ase
pozitivne ovplyvnit a restartovat vnimanie reklamy.
Sucasne by analyza reklam mala byt podkladom
pre ich buducu evidenciu v datovej podobe.

Zakladom implementécie je nastavenie jasného

a transparentného schvalovania, povolovania

a odstranovania reklamnych stavieb a prvkov,
ktorych principy su definované manualom.

S tym prichadza aj systematicka evidencia reklam
na uzemi mesta a zber dat a informacii pre spatnu
analyzu postupov a ich optimalizaciu.

Pre jednoznac¢nost administrativnych postupov

je cela problematika reklam - vizualneho smogu,
konzultacii a schvalovania v kompetencii Utvaru
hlavného architekta. Ten je kontaktnym bodom
pre subjekty zriadujuce reklamné stavby a prvky.
Jeho suhlas je potrebny pre schvalovanie v§etkych
typov reklam. Okrem UHA je potrebné navrh
konzultovat aj s Krajskym pamiatkovym tradom
Zilina - pracovisko Martin (dalej aj “KPU”) so
sidlom v budove Mestského uradu Martin.

Zamerom mesta je v Gvodnej faze implementacie
stratégie a manualu spolupracovat so subjektmi
zriadujucimi reklamné stavby a prvky. V prvom rade
formou pilotnych projektov, ktoré by mali
potencidlom stat sa vzorom a ukazkou obojstranne
prospesnej spoluprace. Daldim spésobom su
participativne stretnutia so subjektmi (informacné
stretnutia, mapovanie, komentované

prechadzky, a pod.), ktoré davaju moznost
objostrannému zdielaniu informacii a
skvalithovaniu postupov priimplementacii
stratégie a manualu.

* Pilotny projekt - osloveny subjekt sa podiela
na nastaveni procesov pri schvalovani reklamy
napr. pre oznacenie prevadzky. Konzultuje

sa kazdy krok od poc¢iatoéného zameru, az

po realizaciu reklamy. Uspesny vysledok je
prezentovany ako vzor pre spravny postup
implementacie.

« Participativne stretnutia - slizia prevazne na
zber informacii a dat od subjektov, ktoré sa
nachadzaju v dotknutom uzemi. V ivode sa
zbieraju data, ktoré by mali reflektovat
zakladné aspekty vplyvu reklamy na prevadzku
(viditelnost, pocetnost, velkost, viozené
investicie), dalej spokojnost ¢i nespokojnost
prevadzok v danom prostredi a v neposlednom
rade namety a

pripomienky. Vhodné je zapojenie pilotného
projektu v ramci mapovania a sledovania zmien
vo fungovania reklamy pre samotnu prevadzku
(pozitiva a negativy), pre dalsie informovanie v
dotknutom uzemi.
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Postup
povolovania

Povolovanie reklam vychadza z aktualne platne;j
legislativy. Po nadobudnuti u¢innosti novej
legislativy, napr. stavebného zakona (od 1.4.2024),
je potrebné respektovat jej nové znenie, resp.
aktualizaciu.

Lokalita

Dotknuté uzemie mestskej pamiatkovej zony ma

svoje specifika, ktoré je potrebné pri navrhu reklamy
zohladnit. Tym najvyraznejsim je potreba konzultacie
s KPU a vyziadania si informacii o pamiatkovej zone
mesta Martin (dalej “PZ”). Vzhladom na rozli¢ny
postup posudzovania a schvalovania, nenahradza
suhlas UHA vyjadrenie KPU. Odporuéa sa koordinacia s
oboma utvarmi.

Objekt

Kvalitna reklama vzdy respektuje charakter daného
objektu na ktorom sa nachadza. Je potrebné
zohladnovat architektonické, kulturne a historické
hodnoty a pracovat s nimi. Najlepsie riesenie je
také, ktoré bude nenapadné, neinvazivne, nebude
zakryvat jeho kvality a pritom bude vystizné a lahko
rozpoznatelné. Ak ma objekt viacero subjektov s
reklamami, je vhodné vytvorit jednotny koncept pre
vS§etky oznacenia.

Konzultacia

Pred zac¢iatkom navrhovania reklamy je vhodné
absolvovat konzultaciu s uradom, ktory ma v
kompetencii posudzovanie a schvalovanie reklam
(priméarne UHA, a taktiez konzultacie s KPU). Overite
si aké su vase moznosti a predidete komplikaciam pri
naslednom schvalovani reklamy. V pripade moznosti
je vhodné nasledne konzultovat aj koncept navrhu
reklamy

Navrh

Kvalitna reklama potrebuje kvalitny design. Ten je
vhodné hladat s pomocou profesionalov - grafik,
dizajnér alebo architekt. Reklama navrhnuta na mieru,
ktora zohladnuje vsetky poziadavky a regulativy
manualu, vam usetri nielen ¢as a financie, ale aj zlepsi
vasu vizualnu identitu. Koneény navrh bude sluzit ako
podklad pre samotné povolenie reklamy.

Povolenie

* Po konzultacii a schvaleni navrhu reklamy je mozné
pristupit k jej samotnému povoleniu, a to podla
charakteristiky stavebného zékona.

+ Povolovanie reklamnych stavieb vykonava

najma stavebny drad v koordinacii s UHA, a to danym
postupom:

a) na zaklade ohlasenia stavebnému uradu pri
reklamnych stavbach, na ktorych najvacsia
informac¢na plocha je mensia ako 3 m2 (drobné
stavby) alebo,

b) na zaklade Ziadosti o stavebné povolenie pri
reklamnych stavbach, na ktorych najvacsia
informacna plocha ma velkost od 3 m2

(jednoduché stavby).

Ohlasenie reklamnej stavby

- Stavebnik podla § 57 stavebného zakona pred
uskutoc¢nenim reklamnej stavby, na ktorej najvacsia
informacna plocha je mensia ako 3 m2, pisomne
vopred ohlasi stavebnému uradu uskutoc¢nenie
takejto drobnej stavby; stavebnik pisomne ohlasuje aj
stavebné upravy.

* K ohlaseniu drobnej stavby stavebnik predlozi
okrem iného aj: jednoduchy situacny vykres v

dvoch vyhotoveniach, ktory obsahuje vyznacenie
umiestnenia stavby na pozemku; jednoduchy technicky
opis stavby s uvedenim najvacsej informacnej plochy
reklamnej stavby; graficky navrh reklamnej stavby;
nevyhnutné rozhodnutia, stanoviskd, vyjadrenia,
suhlasy (vratane suhlasu Utvaru hlavného architekta
mesta), posudenia alebo iné opatrenia dotknutych
organov statnej spravy (organy podla § 140a
stavebného zékona chraniace zaujmy uvedené v § 126
ods.1 stavebného zakona).

V pripade osadenia reklamnej stavby v pamiatkovo
chranenej lokalite (PR) alebo na pamiatkovo
chranenom objekte je potrebné prilozit aj zavazné
stanovisko KPU.

« Stavebnik moze uskutoénit ohlasenu reklamnu stavbu
len na zéklade pisomného oznamenia stavebného
uradu, Ze proti jej uskuto¢neniu nema namietky;
stavebny urad vyda oznamenie najneskor v lehote

30 dni od ohlasenia drobnej stavby. K pisomnému
oznameniu stavebny urad pripoji overeny jednoduchy
situacny vykres. Ohlasenu reklamnu stavbu méze
stavebnik za¢at uskutocnovat len do jedného roka
odo dria doru¢enia oznamenia stavebného Uradu
stavebnikovi, pokial stavebny urad v odévodnenych
pripadoch neurcil na za¢atie stavby dlhsiu lehotu.



Povolenie reklamnej stavby

« Stavebnik podla § 58 stavebného zékona pred
uskuto¢nenim reklamnej stavby, na ktorej

najvacsia informacna plocha ma velkost viac ako 3 m2
(vratane), pisomne poziada o stavebné

povolenie tejto jednoduchej stavby.

« K ziadosti o stavebné povolenie sa priklada okrem
iného aj: projektova dokumentacia stavby (projekt
stavby) vypracovana osobou s prislusnym odbornym
vzdelanim [§ 45 ods. 6 pism. a) stavebného zakonal],
s uvedenim najvacsej informacnej plochy reklamnej
stavby vratane statického posudenia stavby, ktora
preukazuje mechanicku odolnost a stabilitu

nosnej konstrukcie; graficky navrh reklamnej stavby;
rozhodnutia, stanoviska, vyjadrenia, suhlasy (vratane
suhlasu Utvaru hlavného architekta mesta, KPU),
posudenia alebo iné opatrenia dotknutych organov
statnej spravy a obce (organy podla § 140a
stavebného zakona chraniace zaujmy uvedené v §
126 ods. 1 stavebného zakona). V pripade osadenia
reklamnej stavby v pamiatkovo chranenej lokalite (PR)
alebo na pamiatkovo chranenom objekte je potrebné
prilozit aj zavazné stanovisko KPU.

« V Ziadosti o stavebné povolenie reklamnej stavby, na
ktorej najvacsia informacna plocha je vacsia ako 20
mZ2, a ktora podlieha kolaudacii, méze stavebnik urcit
predpokladany datum uskutocnenia stavby a prvy
predpokladany mozny datum miestneho zistovania v
ramci kolauda¢ného konania.

« Stavebnik moéze uskutoénit reklamnu stavbu len na
zaklade platného stavebného povolenia. Po vydani
stavebného povolenia méze stavebnik tiez poziadat
o zmenu trvania platnosti stavebného povolenia na
zacatie stavby.

» Reklamné stavby, na ktoré sa vyzaduje stavebné
povolenie, su stavbami do¢asnymi, ktorych doba
trvania nesmie presiahnut tri roky. Dobu trvania
reklamnej stavby mozno predizit podanim ziadosti
podla § 67 ods. 4.

* V pripade reklamnych zariadeni neprebieha
Standardny povolovaci proces v zmysle stavebného
zakona. Vyzaduje sa véak suhlas Utvaru hlavného
architekta mesta a konzultacia s KPU.

« Odporuca sa aby subjekt v uvode zameru osadenia
reklamy konzultoval s uradom, ktory ma na

starosti povolovanie reklam. Ten ho bude informovat
a potrebnych dokumentoch, ktoré je potrebné pred
realizaciou dolozit. Zaroven dany urad kontroluje
sulad navrhovanej reklamy s cielmi mesta v oblasti
regulacie vizualneho smogu (UPN, UPN-Z, PR, VZN,
manual, a pod.).

Odstranovanie reklamnych
stavieb a zariadeni

Nelegélne prvky, ¢ierne stavby a reklamy bez platnych
povoleni, zmluv a vlastnikov nie je mozné spatne
zlegalizovat.

Reklamu je nutné bezodkladne odstranit na naklady
vlastnika. V pripade ak reklama vlastnika nema, je
odstranena na naklady mesta (naklady su spatne
vymahané, ak sa vlastnicke pomery zistia).

Pri odstrariovani reklam su navrhované postupy podla
vlastnickych pomerov:

* reklam umiestnenych na verejnych pozemkoch a
stavbach. Vhodné postupy pri odstranovani:
revidovanie a ukon¢ovanie zmluvnych vztahov pri
néjmoch, postup v zmysle stavebného zékona.

* rekldam umiestnenych na sikromnych pozemkoch a
stavbach.

Vhodné postupy pri odstranovani: postup v zmysle
stavebného zéakona.

Na odstranenie reklamnej stavby vlastnik
reklamnej stavby nepotrebuje povolenie
stavebného uradu podla § 88 stavebného zakona.

Ak vlastnik reklamnej stavby oznami odstranenie
reklamnej stavby, stavebny urad takéto oznamenie
zaeviduje.

Stavebny urad nariadi vlastnikovi reklamnej stavby
odstranenie reklamnej stavby,

- ak je zavadna a ohrozuje zivot alebo zdravie os6b,
pokial ju nemozno hospodarne opravit,

« ak bola postavena bez stavebného povolenia
alebo v rozpore s nim alebo pri stavbach, ktoré treba
ohlasit, bez pisomného oznamenia

stavebného uradu podla § 57 ods. 2 stavebného
zékona,

* na ktoru bolo zrusené stavebné povolenie

(§ 102 ods. 3 stavebného zakona),

« ak je doc¢asnou stavbou, pri ktorej uplynul uré¢eny
Cas jej trvania alebo pominul ucel, na ktory bola
zriadend, a stavebnik nepoziadal o zmenu doby
trvania reklamnej stavby pred uplynutim tejto doby.

Ohlasenie odstranenia
reklamnej stavby

moéze podat,

- vlastnik pozemku alebo stavby, ktory nedal pravo inej
osobe uskutoénit reklamnu stavbu na svojom
pozemku alebo na svojej stavbe,

» osoba, ktora mé iné prava k pozemku alebo stavbe
[§ 139 ods. 1 pism. a) az c) stavebného zakona], ktora
nedala pravo inej osobe uskutoénit reklamnu stavbu
na svojom pozemku alebo na

svojej stavbe alebo

« zaujmové zdruzenie vlastnikov reklamnych stavieb
registrované podla stavebného zakona.

Stavebny Urad na zaklade ohlasenia
odstranenia reklamnej stavby zacne skratené konanie
o odstraneni reklamnej stavby.

Ak vlastnik reklamnej stavby nie je znamy,
stavebny urad vyda osobe, ktora podala ohlasenie
odstranenia stavby, suhlas s odstranenim
reklamnej stavby do 30 dni odo dna podania
ohlasenia.

Ak vlastnik reklamnej stavby je znamy, stavebny urad
vyzve tohto vlastnika, aby do 15 dni odo dna
dorucenia vyzvy preukazal, ze mal opravnenie na
uskutoc¢nenie reklamnej stavby na pozemku alebo na
stavbe, kde je umiestnend, a je zhotovena v sulade s
podmienkami podla stavebného zakona, inak stavebny
urad do 30 dni odo dria marneho uplynutia 15-drovej
lehoty vyda osobe, ktora podala ohlasenie
odstréanenia stavby suhlas s odstranenim reklamnej
stavby.

Podla § 11 ods. 3 cestného zakona méze prislusny
cestny spravny organ v spravnom konani nariadit
vlastnikovi, spravcovi alebo uzivatelovi reklamnej
stavby umiestnenej v rozpore s vynimkou zo zékazu
alebo obmedzenia ¢innosti, ktora by mohla ohrozit
dialnice, cesty alebo miestnej komunikacie alebo
premavku na nich, aby bez nahrady v

cestnom ochrannom pasme odstranil alebo upravil
reklamnu stavbu. Nahrada za odstranenu reklamnu
stavbu sa poskytuje, len ak bola reklamna stavba
umiestnena pred uré¢enim cestného ochranného
pasma alebo ak v povoleni reklamnej stavby,
postavenej v sulade s povolenim, nie je vylu¢ené
poskytnutie nahrady.

17



18

Zakaz umiestnovania reklam
Bez moznosti vynimky je zakdzané umiestrovat
reklamné stavby podla zakona ¢. 135/1961 Zb. o
pozemnych komunikaciach (cestny zakon) v zneni
neskorsich predpisov (dalej len ,,cestny zakon®):

« na dialniciach, cestach pre motorové vozidla a
medzinarodnych cestnych tahoch (podla § 10 ods.
3 cestného zakona); to sa nevztahuje na sucasti
dialnic a ciest (odpocivadla),

« v Uzemi 100 metrov od osi vozovky prilahlého
jazdného pasu dialnhice, rychlostnej cesty a cesty I
triedy, ktoré su medzinarodnym cestnym

tahom mimo sidelného Gtvaru obce ohrani¢eného
dopravnou zna¢kou oznacujucou zaciatok a
koniec obce okrem odpocivadiel (podla § 10 ods. 4
cestného zakona); to sa nevztahuje na oznacenia
stavby a oznacenia suvisiace s vystavbou alebo
prevadzkou dialhice, rychlostnej cesty alebo cesty
. triedy, ktoré su medzinarodnym cestnym tahom,
- na stlpoch verejného osvetlenia ciest a
miestnych komunikacii,

« na krizovatke tak, aby branili vodi¢ovi v
rozhladovom poli vodi¢a na krizovatke (podla § 8
ods. 11 cestného zakona),

« na vozovke a krajniciach dialnic, ciest a
miestnych komunikacii ako predmety tvoriace
pevnu prekazku (podla § 20 ods.1 cestného
zakona),

* na ceste a na mieste pri ceste, ak by mohli viest
k zdmene s dopravnou znackou alebo s dopravnym
zariadenim alebo by ich zakryvali alebo ak by
rozptylovali a upUtavali pozornost uc¢astnika
cestnej premavky alebo ho oslhovali; miestom pri
ceste sa rozumie priestor, v ktorom je
umiestnena dopravna znac¢ka alebo dopravné
zariadenie; takymto miestom je aj priestor, v
ktorom sa dopravné znacky alebo dopravné
zariadenia spravidla umiestriuju (podla § 60 ods. 9
a 10 zakona ¢. 8/2009 Z. z. o cestnej premavke a o
zmene a doplneni niektorych zakonov),

« ha dopravnych znac¢kach alebo na dopravnych
zariadeniach a ich nosnej konstrukcii.

Dalsie obmedzenia:

- Samostatne stojace reklamné zariadenia nesmu
byt osadené v kvetinac¢och pomocou podpornych
konstrukcii a inymi obdobnymi spésobmi, ktoré
nezabezpecuju pevné spojenie so zemou (vynimku
tvoria “A” stojany).

- Samostatne stojace reklamné zariadenie v tvare
vlajky urcené pre reklamné ucely, ozna¢ované ako
tzv. beachflag, je zakazané umiestnovat na tzemi
mesta. Zakaz sa nevztahuje na samostatne
stojace reklamné zariadenia do¢asne umiestnené
pri kratkodobych podujatiach so suhlasnym
stanoviskom mesta a ur¢enymi podmienkami.

- Reklamné stavby je zakazané umiestriovat na
stipy elektrického vedenia.

+ V ochrannych pasmach technickych sieti,

v pamiatkovom Gzemi, na nehnutelnej kulturnej
pamiatke, na Gzemi so stupfiom tzemne;j
ochrany je obmedzené alebo zakazané
umiestnovat reklamné stavby len ak to
ustanovuju osobitné predpisy.

Zakazany, alebo obmedzeny
obsah

v zmysle Zakona ¢. 147/2001 Z. z. o reklame:
VSeobecné poziadavky na reklamu

Reklama nesmie:

a) obsahovat ¢okolvek, ¢o znevazuje ludsku
dostojnost, uraza narodnostné citenie alebo
nabozenské citenie, ako aj akukolvek diskriminaciu
na zaklade pohlavia, rasy a socialneho pévodu,

b) propagovat nasilie, vandalizmus alebo
vulgarnost a navadzat na protipravne konanie
alebo vyjadrovat s nim suhlas,

c) prezentovat nahotu ludského tela pohorsujucim
spoésobom,

d) prezentovat produkty poskodzujuce Zivotné
prostredie alebo produkty skodlivé zivotu alebo
zdraviu ludi, zvierat alebo rastlin bez toho, aby sa
na skodlivost vyslovne a zretelne neupozornilo,

e) ohrozovat fyzické zdravie ani psychické zdravie
obc¢ana,

f) prezentovat potraviny a vyzivové doplnky tak,
akoby mali ucinky liekov,

g) obsahovat osobné udaje, udaje o majetkovych
pomeroch oséb bez ich predchadzajuceho
suhlasu,

h) odvolavat sa na vyhlasenia inych oséb bez ich
predchadzajuceho suhlasu,

i) zasahovat do prav inych oséb bez ich suhlasu,

j) zneuzivat déveru maloletych oséb, najma:

1. podnecovat na spravanie, ktoré méze ohrozit ich
zdravie, psychicky vyvin alebo moralny vyvin,

2. zobrazovat ich v nebezpeénych situaciach.



Reklama tabakovych vyrobkov:
Zakazuje sa reklama tabakového vyrobku na
v§etkych druhoch informaénych nosic¢ov,

Reklama alkoholickych napojov nesmie:

a) davat do suvislosti spotrebu alkoholu s
priaznivym uc¢inkom na telesnu vykonnost alebo na
dusevnu vykonnost,

b) tvrdit, Zze alkoholické napoje maju liecivé
vlastnosti, povzbudzujuci alebo upokojujuci u¢inok
alebo ze pomahaiju riesit osobné problémy,

c) nabadat na nestriedme pozivanie alkoholickych
napojov alebo prezentovat abstinenciu alebo
triezvost ako nedostatok,

d) zdérazrovat obsah alkoholu v napojoch ako
znak ich kvality.

e) zameriavat na maloleté osoby, pritom ziadna
osoba, ktorti mozno povazovat za maloletu, sa
nesmie v reklame davat do suvislosti so spotrebou
alkoholickych napojov.

Navrh regulacie reklamy na alkoholické napoje:
a) navrhuje sa pomocou VZN zakazat
umiestnovanie reklamy na alkohol v priestore do
200 metrov od skol, skolskych zariadeni, zariadeni
socialnopravnej ochrany deti a socialnej kurately,
v ubytovniach mladeze a tiez v blizkosti zariadeni
pre liecbu nelatkovych zavislosti.

b) taktiez sa odporuca zakazat zobrazovanie
reklamy na alkohol do 200 m od miest, kde sa
zdrzuje zvysené mnozstvo ludi, ¢ize na
namestiach, v parkoch, na ihriskach a
$portoviskach, zastavkach mestskej

hromadnej dopravy a staniciach,

ako i v prostriedkoch mestskej hromadnej dopravy.

c) v ramci zjednodusenia kontroly sa navrhuje
vytvorenie GIS pasportu tychto zariadeni a
priestorov s vytvorenim ochrannych zén, do
ktorych je zakédzané umiestriovat dany druh
reklamy.

Kontrola a evidencia

Kontrolu, evidenciu a pasport reklamnych stavieb
a zariadeni na Uzemi mesta vykonava:

a)statny stavebny dohlad (len kontrola reklamnych
stavieb),

b)osoby mestského uradu poverené primatorom
mesta (vSetky reklamy, vratane evidencie a
pasportu).

Kontrolna a evidencéna ¢innost je zakladnou
suc¢astou implementacie regulacie vizualneho
smogu v ramci procesov mesta. Vdaka komplexne
ziskavanému prehladu o aktualnom stave reklam
na uzemi mesta je mozné cez transparentné
zverejnovanie informovat obyvatelov o
kvalitativnom zlep$ovani situacie. Ziskané udaje je
mozné dalej vyuzit aj na:

 Rozdelenie reklam podla vlastnickych pomerov
(vo vlastnictve mesta, sukromné vlastnictvo);

« Zisky z prenajmov reklam vo vlastnictve mesta

« Typy reklam, poc¢ty a miesto ich umiestnenie

- Casovy ramec platnosti povoleni reklamnych
stavieb

* Nelegalne reklamy a ¢ierne stavby

Sankcie, priestupky a dane
Stavebny urad alebo inspekcia ulozi sankciu
pravnickej osobe alebo fyzickej osobe opravnenej
na podnikanie, ktora uskuto¢nuje alebo uziva:

« reklamnu stavbu, na ktorej najvacsia informacna
plocha:

- je mensia ako 3 m2 a ktoru treba ohlasit,

bez takého ohlasenia alebo v rozpore s nim,
pokutu vo vyske 150 eur,

- ma velkost od 3 m2 do 20 m2, bez stavebného
povolenia alebo v rozpore s nim, pokutu vo vyske
250 eur,

- je vacsia ako 20 m2, bez stavebného povolenia, v
rozpore s nim, bez kolaudaéného rozhodnutia
alebo v rozpore s nim, pokutu vo vyske 450 eur
alebo reklamnu stavbu bez oznacenia (§ 86 ods.
4, § 142d ods. 2 stavebného zakona) a v lehote
uréenej stavebnym uradom alebo Slovenskou
stavebnou inSpekciou nezabezpeci oznacenie
reklamnej stavby, pokutu vo vyske 50 eur.

« reklamnu stavbu bez oznacenia (§ 86 ods. 4, §
142d ods. 2 stavebného zéakona) a v lehote urcenej
stavebnym uradom alebo Slovenskou stavebnou
inspekciou nezabezpedéi oznacenie reklamnej
stavby, pokutu vo vyske 50 eur.

Pokutu za spravny delikt mozno ulozit aj
opakovane, a to az do odstranenia nedostatkov.

Umiestnenie reklamy (alebo prvkov, na ktoré je
reklama umiestnend) na verejnom priestranstve
za istych okolnosti podlieha dani. Konkrétne

sa jedna o dan za osobitné uzivanie verejného
priestranstva podla VZN mesta Martin ¢.129.

Su to vsetky verejnosti pristupné pozemky vo
vlastnictve mesta (verejnym priestranstvom podla
daného nariadenia nie su pozemky, ktoré mesto
Martin prenajalo podla osobitného predpisu).

Z pohladu moznosti umiestnenia reklamy su to
najma tieto pripady:

« umiestnenie zariadenia sluziaceho na

predaj vyrobkov a poskytovanie sluzieb mimo
prilezitostnych trhov podla osobitného predpisu
(VZN mesta Martin ¢.58)

« umiestnenie letnych, celoro¢nych teras a
exteriérovych sedeni,

« umiestnenie informa¢ného a propagacného
zariadenia na propagaciu produktov alebo sluzieb
(napr. formou promostanku, umiestnenie stolika,
stojana s propagac¢nym materialom),

- umiestnenie iného reklamného zariadenia,
ktoré nie je reklamnou stavbou podla osobitného
predpisu.

Sadzby dane pre jednotlivé pripady su suc¢astou
VZN mesta Martin ¢.129.
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Lokali

Hranica Pamiatkovej zony v meste Martin podla

parciel k datumu pravoplatnosti pamiatkovej

zony Martin:

Vychodiskovym bodom hranice pamiatkovej zény

je miesto v krizovatke, kde sa Jesenského ulica -

parc.¢.4232/1 pri vjazde do mesta od juhu, pretina

s juznou hrani¢nou liniou, vedicou osou Kohutovej

ulice na parc.¢. 4268, 4270/1. Hranica od tohto : o
bodu pokracuje smerom vychodnym (v protismere
hodinovych ruciciek) po krizovatku so Sklabinskou

a Tomc¢ianskou ulicou, kde sa lomi v pravom uhle

dolava a pokracuje vychodnou hrani¢nou liniou po

osi Hviezdoslavovej ulice, parc.¢. 481/5, 476, 4431/1.

Na krizovani s ulicou VPTétha, parc.¢. 298/12 sa

lomi v pravom uhle dolava, prechéadza jej osou a

tvori jej severnu hranicu, ktora na kratkom Useku na
krizovani s ulicou MR.Stefanika, parc.¢. 4232 meni

smer v pravom uhle doprava a prechadza jej osou

po krizovatku s ulicou Skultétyho, parc.¢. 4283, kde

sa lomi v pravom uhle dolava a pokracuje severnou
hrani¢nou liniou po osi ulice, az po krizovatku s 1
ulicou J. Novéka. Tu sa v pravom uhle meni smer 2 £
hrani¢nej linie pamiatkovej zony a zapadnu hrani¢nu
liniu tvori Usek ulice J Novaka, parc.¢. 4433, na
kratkom Useku hranica meni smer v pravom uhle

a prechadza juznou hranicou parcely ¢.878/3 po
ulicu Kuzmanyho, parc.¢. 4278 kde sa lomi a po

jej osi vedie zapadna hranica zény v pokracovani
osou Moyzesovej ulice, parc.¢. 4277. Na krizovani s
Daxnerovou ulicou parc.¢. 4275/1 sa lomi v pravom ,
uhle dolava, prechadza jej osou, az po krizovanie s : I
ulicou PMudrona parc.¢. 4269, kde sa v pravom uhle
lomi doprava, pokracuje jej osou az po krizovanie

s Kohutovou ulicou, ktorej os tvori juznu hranicu
pamiatkovej zony s vychodiskovym bodom na
krizovani s Jesenského ulicou.
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1. KOSTOL rim.kat. S AREALOM Namestie SNP &.1
2. BUDOVA ADMINISTRATIVNA Stefanikova &.1
3. BANKA PAMATNA Stefanikova ¢.9
4. POMNIK Stefanikova pred ¢.9
5. DOM ZUPNY Daxnerova 6.2
6. BANKA Stefanikova &.2

7. DOM MESTIANSKY PAMATNY Moyzesova &.11
8. DIVADLO A PAM. TABULA Divadelna ¢.1

9. DOM PAMATNY Divadelna &.11
10. DOM MESTIANSKY PAMATNY Divadelna ¢.23

11. BUDOVA ADMIN. S AREALOM Stefanikova &.11

12. FARA Stefanikova &.13
13. GYMNAZIUM A PAM. TABULA Stefanikova ¢.15 1

14. MUZEUM Kmetova &.20
15. VILA PAMAATNA Stefanikova &.66

16. VILA Stefanikova ¢.68
17. BUDOVA ADMINISTRATIVNA Kmetova &. 22

18. DOM PAMATNY Kuzmanyho &.34
19. BUDOVA ADMINISTRATIVNA Kuzmanyho &.36

20. VILA PAMATNA Hviezdoslavova &.5
21. BUDOVA ADMINISTRATIVNA Hviezdoslavova &.21

22. KOSTOL ev.a.v. Memorandovo namestie ¢.1
23. MIESTO PAMATNE A TABULA
Memorandovo namestie 14

24. SKOLA Stefanikova &.17
25. BUDOVA PAM. S AREALOM Mudronova &.1

26. DOM BYTOVY I Kuzmanyho ¢&.35
27. DOM BYTOVY Il Kuzmanyho &.37
28. DOM BYTOVY Il Novakova &.24
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A.Jednopodlazny polyfunkény objekt s jednou prevadzkou la. Hlavné oznacenie prevadzky
B. Viacpodlazny polyfunkény objekt s jednou prevadzkou 1b. Reverzibilny nosic
C. Viacpodlazny polyfunk&ny objekt s viacerymi prevadzkami g \Rly"esny st~
o . ) 7, , . Reklama v ramci vykladov
D. Polyfunkény objekt/obchodny dom s pasazou, alebo oplotenim 4. Reklamné vitriny a plagatovacie plochy

E. Vyznamna prevadzka vo viacpodlaznom objekte
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Jednopodlazny
polyfunkény
objekt s jednou
prevadzkou

Umiestnenie v zastavbe:narozny, samostatne stojaci,
radovo
Typ zastavby: historicka

Zakazana reklama:

- reklama nezohladnuje architektonicky a esteticky
vyraz objektu (zakladné clenenie priecelia a jeho
vyznamné detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre,
balkénové zabradlia a pod.) umiestneného v
pamiatkovej zéne mesta Martin

« hlavné oznacenie prevadzky je tvorené plosnymi
tabulovymi a krabicovymi reklamami, ¢asto o velkych
rozmeroch, prekryvajice architektonické prvky budovy
a umiestnené i duplicitne a obsahujice zbyto¢né
informacie

« vyvesne stity su éasto zbytoéne velké, prekryvaji
architektonické prvky budovy, nesu zbyto¢né
informacie a zbytoc¢ne silno svietia, ¢i blikaju

+ reklama v ramci vykladov ¢asto celoplosne prekryva
vyklady prevadzok, nevhodne svieti, ¢i zbytoéne
duplikuje informacie prezentované na hlavnom
oznaceni, ¢i Stite prevadzky. Medzi nevhodné typy
reklamy patri i vystavovanie tovaru pred prevadzkou

« terasy su ¢asto vytvarané ako pevné konstrukcie s
poédiom a pevnym prestresenim, prip. i oplotenim, ktoré
¢asto nesu i reklamné prvky, ¢asto reklamu produktu,
napr. alkoholu

- reklamné Aéka, vlajky, &i tovar su umiestfiované do
verejného priestoru a blokuju vstup do objektov

+ reklamné vitriny a plagatovacie plochy pouzivaji i
iné prevadzky ako gastro, ¢i statne a verejné institucie
a ¢asto prekryvaju architektonické prvky budovy
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Povolena reklama:

* reklama v parteri umiestnena v pamiatkovej zéne
mesta Martin, na pamiatke a nehnutelhosti v
pamiatkovom Uzemi musi svojim vytvarnym
prevedenim zohladriovat architektonicky a
esteticky vyraz objektu (zakladné ¢lenenie
priecelia a jeho vyznamné detaily: vstupné portaly,
rimsy, pilastre, balkonové zabradlia a pod.)

+ hlavné oznaéenie prevadzky (vid. str. 48) musi
na budovach pozostavat zo samostatnych pismen,
pripadne inverzne vyrezanych do podkladu o max.
rozmere informacnej plochy 1,5 m2. Plosné tabulové
oznacenia su nepripustné predovsetkym na
ornamentalne zdobenych a plastickych suc¢astiach
fasad historickych objektov. Oznacenie prevadzok
musi byt umiestnené nad vstupom do prevadzky,
resp. v jeho tesnej blizkosti, pripadne v ramci pléch
vykladov

+ doplnkova forma oznacenia prevadzky je jej
oznacenie pomocou vyvesného stitu

(vid. str. 52), pricom kazda prevadzka méze mat
max.1 stit (neplati pre naroznu prevadzku) o
rozmere max. 0,25 m?

« akceptovatelnou reklamou prevadzky je i reklama
v ramci vykladov (vid. str. 56), ktora musi byt
reverzibilna a moéze zaberat maximalne 20% plochy
kazdého vykladu v ktorom sa nachadza, prip.
akakolvek reklama umiestnena na presklenych
castiach vsetkych vykladov zaroven nesmie
presiahnut 20%

- reklamné vitriny (vid. str. 58) si mézu umiestriovat
iba gastro prevadzky (napr. restauracie, kaviarne

a pod.) a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto
prevadzky, pricom obsahom reklamy vo vitrine méze
byt iba premenliva ponuka menu a potravin

- akceptovatelnou reklamnou stavbou
umiestnenou na budovach statnych a verejnych
institucii su i plagatovacie plochy (vid. str. 66)
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02 - Nevhodny priklad velkoplosného oznacenia preva’dzy, jeho viditelného osvetlenia a
umiestnenia predavaného tovaru pred predajnu do verejného priestoru

3 (AT A
04 - Nevhodny priklad oznaéenia prevadzky v jednopodlaznom objekte formou
velkoplosného baneru ako i umiestnenie reklamného Acka do verejného priestoru.

03 - Nevhodny priklad umiestnenia oznac¢enia prevadzky nad urovriou korunnej rimsy.
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05 - Dobry priklad oznac¢enia prevadzky zo samostatnych pismen, umiestnenia a

dizajnu stitu prevadzky a riesenia vykladu.

07 - Dobry priklad oznacenia prevadzky zo samostatnych pismen, umiestnenia a
dizajnu stitu prevadzky a riesenia vykladu.

REMESELNY PIVOVAR

06 - Dobry priklad oznacenia prevadzky zo samostatnych pismen, umiestnenia a
dizajnu stitu prevadzky a riesenia vykladu.

08 - Dobry priklad oznacenia prevadzky iba stitom ako i riesenie vykladu formou
prezentacie predavaného tovaru.




Viacpodlazny
polyfunkény
objekt s jednou
prevadzkou

Umiestnenie v zastavbe: narozny, samostatne stojaci,
radovo
Typ zastavby: historicka, modernisticka

Zakazana reklama:

« reklama nezohladruje architektonicky a esteticky
vyraz objektu (zakladné ¢lenenie priecelia a jeho
vyznamné detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre,
balkénové zabradlia a pod.) umiestneného v
pamiatkovej zéne mesta Martin

- hlavné oznacéenie prevadzky je tvorené plosnymi
tabulovymi a krabicovymi reklamami, ¢asto o velkych
rozmeroch, prekryvajice architektonické prvky budovy
a umiestnené i nad Uroven parteru, ¢asto duplicitne a
obsahujuce zbytoc¢né informacie

- vyvesneé stity su ¢asto zbytocne velké, prekryvaju
architektonické prvky budovy, umiestriované i nad
uroven parteru, ¢asto nesu zbytoéné informacie a
zbytocéne silno svietia, ¢i blikaju

- reklama v ramci vykladov ¢asto celoplosne prekryva
vyklady prevadzok, nevhodne svieti, ¢i zbytocne
duplikuje informacie prezentované na hlavhom
oznaceni, Ci stite prevadzky. Medzi nevhodné typy
reklamy patri i vystavovanie tovaru pred prevadzkou

- terasy su casto vytvarané ako pevné konstrukcie s
poédiom a pevnym prestresenim, prip. i oplotenim, ktoré
¢asto nesu i reklamné prvky, ¢asto reklamu produktu,
napr. alkoholu

- reklamné Aéka, vlajky, &i tovar su umiestfiované do
verejného priestoru a blokuju vstup do objektov

+ reklamné vitriny a plagatovacie plochy pouzivaji i
iné prevadzky ako gastro, ¢i statne a verejné institucie
a ¢asto prekryvaju architektonické prvky budovy
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Povolena reklama:

* reklama v parteri umiestnena v pamiatkovej zéne
mesta Martin, na pamiatke a nehnutelhosti v
pamiatkovom Uzemi musi svojim vytvarnym
prevedenim zohladriovat architektonicky a esteticky
vyraz objektu (zakladné clenenie priecelia a jeho

vyznamné detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre,
balkénové zabradlia a pod.)

+ hlavné oznaéenie prevadzky (vid. str. 48) musi
na budovach pozostavat zo samostatnych pismen,
pripadne inverzne vyrezanych do podkladu o max.
rozmere informacnej plochy 1,5 m2. Plosné tabulové
oznacenia su nepripustné predovsetkym
ornamentalne zdobenych a plastickych suc¢astiach
fasad historickych objektov. Oznacenie prevadzok
musi byt umiestnené nad vstupom do prevadzky,
resp. v jeho tesnej blizkosti, pripadne v ramci pléch
vykladov

« doplnkova forma oznacéenia prevadzky je jej

pricom kazda prevadzka moze mat max. 1 stit (neplati

[ﬁ] oznacenie pomocou vyvesného stitu (vid. str. 52),

L] ] pre naroznu prevadzku) o rozmere max. 0,25 m2

« akceptovatelnou reklamou prevadzky je i reklama v

kazdého vykladu v ktorom sa nachadza, prip.
akakolvek reklama umiestnena na presklenych

=] ramci vykladov (vid. str. 56), ktora musi byt
]E reverzibilna a méze zaberat maximalne 20% plochy
A2,
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09 - Nevhodny priklad umiestnenia reklamnych stavieb a zariadeni nad urovriou 1.NP a
celoplosné prekrytie vykladov prevadzky.
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11 - Nevhodny priklad velkoplosného oznacenia prevadzky, jeho viditelného osvetlenia a 12 - Nevhodny priklad velkoplosného oznacéenia prevadzky, jeho viditelného osvetlenia, duplika-

umiestnenia predavaného tovaru pred predajiu do verejného priestoru a nevhodného cie informéacii,umiestnenia reklamnych stavieb a zariadeni nad urovrnou 1. NP.

prekrytia terasy.
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13 - Dobry priklad umiestnenia oznacenia prevadzky nad vstup, umiestnenia a dizajn stitu, ¢i 14 - Dobry priklad oznaéenia prevadzky formou loga zo samostatnych pismen, rieSenie vykladu,
rieSenie vykladu. ¢i vitriny.
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15 - Dobry priklad oznac¢enia prevadzky zo samostatnych pismenr, riesenie vyklédu, ¢i terasy. 16 - Dobry priklad oznac¢enia prevadzky zo samostatnych pismen, umiestnenie a dizajn stitu, ¢&i
Nevhodny je presah oznacenia do zelenej rimsy objektu. rieSenie vykladu. Nevhodné je umiestnovanie inych reklamnych stavieb a zariadeni na fasadu
objektu.



Viacpodlazny
polyfunkény
objekt s viacerymi
prevadzkami

Umiestnenie v zastavbe: narozny, samostatne stojaci,
radovo
Typ zastavby: historicka, modernisticka

Zakazana reklama:

« reklama nezohladruje architektonicky a esteticky
vyraz objektu (zakladné ¢lenenie priecelia a jeho
vyznamné detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre,
balkénové zabradlia a pod.) umiestneného v
pamiatkovej zéne mesta Martin

- hlavné oznacéenie prevadzky je tvorené plosnymi
tabulovymi a krabicovymi reklamami, ¢asto o velkych
rozmeroch, umiestnenymi i nad urovriou parteru,
¢asto duplikuje informacie a oznacéenia jednotlivych
prevadzok v ramci objektu nema jednotny charakter

- vyvesneé stity su ¢asto zbytocne velké, prekryvaju
architektonické prvky budovy nesu zbyto¢né
informacie a zbytocne silno svietia, ¢i blikaju a v

ramci jednotlivych prevadzok objektu nemaju jednotny
charakter

- reklama v ramci vykladov ¢asto celoplosne prekryva
vyklady prevadzok, nevhodne svieti, ¢i zbytocne
duplikuje informacie prezentované na hlavhom
oznaceni, Ci stite prevadzky. Medzi nevhodné typy
reklamy patri i vystavovanie tovaru pred prevadzkou

- terasy su casto vytvarané ako pevné konstrukcie s
poédiom a pevnym prestresenim, prip. i oplotenim, ktoré
c¢asto nesu i reklamné prvky, ¢asto reklamu produktu,
napr. alkoholu

- reklamné Aéka, vlajky, &i tovar su umiestfiované do
verejného priestoru a blokuju vstup do objektov

- reklamné vitriny a plagatovacie plochy pouzivaju i
iné prevadzky ako gastro, ¢i statne a verejné institucie
a casto prekryvaju architektonické prvky budovy
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o VN o
vstup do objektu vstup do objektu vstup do objektu

Povolena reklama:

* reklama v parteri umiestnena v pamiatkovej zéne
mesta Martin, na pamiatke a nehnutelnosti

v pamiatkovom Uzemi musi svojim vytvarnym
prevedenim zohladriovat architektonicky a esteticky
vyraz objektu (zakladné clenenie priecelia a jeho
vyznamné detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre,
balkénové zabradlia a pod.)

+ hlavné oznaéenie prevadzky (vid. str. 48) v pripade
oznacenia viacerych prevadzok v jednom objekte
musia byt tieto prevadzky oznac¢ené jednotnym
spésobom napr. formou priebezného reverzibilného
nosic¢a. Takato reklama musi byt jednotna, vzajomne
zladena, musi doplnat architekturu budovy.
Oznacenie musi na budovach pozostavat zo
samostatnych pismen, pripadne inverzne vyrezanych
do podkladu o max. rozmere informacnej plochy 1,5
m?2. Plos$né tabulové oznacenia su nepripustné
predovsetkym ornamentalne zdobenych a
plastickych sucastiach fasad historickych

objektov. Oznacenie prevadzok musi byt umiestnené
nad vstupom do prevadzky, resp. v jeho tesnej
blizkosti, pripadne v ramci pléch vykladov

+ doplnkova forma oznacenia prevadzky je jej
oznacenie pomocou vyvesného stitu (vid. str. 52),
pricom kazda prevadzka moze mat max. 1 stit (neplati
pre naroznu prevadzku) o rozmere max. 0,25 m2

« akceptovatelnou reklamou prevadzky je i reklama v
ramci vykladov (vid. str. 56), ktora musi byt reverzi-
bilna a méze zaberat maximalne 20% plochy kazdého
vykladu v ktorom sa nachadza, prip. akakolvek
reklama umiestnena na presklenych ¢astiach
vsetkych vykladov zaroven nesmie presiahnut 20%

+ reklamné vitriny (vid. str. 58) si m6zu umiestrovat
iba gastro prevadzky (napr. restauracie, kaviarne

a pod.) a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto
prevadzky, pricom obsahom reklamy vo vitrine méze
byt iba premenliva ponuka menu a potravin

- akceptovatelnou reklamnou stavbou

umiestnenou na budovach statnych a verejnych
institucii su i plagatovacie plochy (vid. str. 66)
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17 - Nevhodny priklad rozdielnych velkosti a dizajnu prevadzok umiestnenych v ramci jedne;j

budovy.
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18 - Nevhodny priklad velkoplosného oznacenia prevadzky, jeho viditeIného osvetlenia a
umiestnenia predavaného tovaru pred predajriu do verejného priestoru, i prekrytia fasady
objektu reklamnymi stavbami a zariadeniami
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19 - Névhodny priklad velkoplosného oznac¢enia prevadzky, celoplonym polepom vykladov, ¢i
prekrytia fasady objektu reklamnymi stavbami a zariadeniami.



20 - Dobry priklad umiestnovania §titov viacerych prevadzok na reverzibilny nosi¢ reklamy. 21 - Dobry priklad tvarovo a dizjnovo podobného riesenia oznac¢enia susednych prevadzok
Nevhodny je ich rozdielny dizajn. umiestnenych v rovnakom objekte.
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22 - Dobry priklad rieSenia oznacenia prevadzky tabulového typu neprekrivajuceho vyznamné 23 - Dobry priklad tvarovo a dizjnovo podobného rieSenia ozna¢enia susednych prevadzok
architektonické prvky budovy, ako i tvarovo a dizjnovo podobného riesenia oznacenia vedlajsej umiestnenych v rovnakom objekte.

prevadzky.
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Polyfunkény
objekt/obchodny
dom s pasazou,
alebo oplotenim

Umiestnenie v zastavbe: narozny, samostatne stojaci,

radovo

Typ zastavby: historicka, modernisticka

Zakazana reklama:

« reklama nezohladruje architektonicky a esteticky
vyraz objektu (zakladné ¢lenenie priecelia a jeho

vyznamné detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre,
balkénové zabradlia a pod.) umiestneného v

pamiatkovej zéne mesta Martin
- hlavné oznaéenie prevadzky je tvorené plosnymi
tabulovymi a krabicovymi reklamami, ¢asto o velkych

rozmeroch, umiestnenymi i nad urovriou parteru,
¢asto duplikuje informacie a oznac¢enia jednotlivych
prevadzok v ramci objektu nema jednotny charakter,
pricom vstupy do pasazi, ¢i obchodnych domov

celoplosne prekryvaju tieto vstupy §!‘ Mssiarstuo Karol \-!‘ zlatnictvo

- vyvesné stity su ¢asto zbytocne velké, prekryvaju
Masiarstvo
Krkovi¢ka 50% zlava Karol

architektonické prvky budovy nesu zbyto¢né
informacie a zbytocne silno svietia, ¢i blikaju a v
PIVO
. LIMO
rybarske

ramci jednotlivych prevadzok objektu nemaju
jednotny charakter a ¢asto prezentuju dve a viac
prevadzok, pripadne st umiestnené v tesnej blizkosti

- reklama v ramci vykladov ¢asto celoplosne prekryva
vyklady prevadzok, nevhodne svieti, ¢i zbytocne
duplikuje informacie prezentované na hlavhom
oznaceni, Ci stite prevadzky. Medzi nevhodné typy
reklamy patri i vystavovanie tovaru pred prevadzkou

- terasy su casto vytvarané ako pevné konstrukcie s

Kuracie skelety !

Najlepsie
telacie, hovadzie,
bravcéové

Pﬂtl'ﬂb\'

poédiom a pevnym prestresenim, prip. i oplotenim, ktoré o o

c¢asto nesu i reklamné prvky, ¢asto reklamu produktu, vstup do objektu vstup do pasaze
napr. alkoholu

- reklamné Aéka, vlajky, &i tovar su umiesthované do

verejného priestoru a blokuju vstup do objektov

« reklamné vitriny a plagatovacie plochy pouzivaji i

iné prevadzky ako gastro, ¢i Statne a verejné institucie

a casto prekryvaju architektonické prvky budovy
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vstup do pasaze

Povolena reklama

* reklama v parteri umiestnena v pamiatkovej zéne
mesta Martin, na pamiatke a nehnutelnosti v
pamiatkovom GUzemi musi svojim vytvarnym
prevedenim zohladnovat architektonicky a esteticky
vyraz objektu (zakladné ¢lenenie priecelia a jeho
vyznamné detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre,
balkénové zabradlia a pod.)

+ hlavné oznaéenie prevadzky (vid. str. 48) sa v
pripade umiestnenia viacerych prevadzok odporuca
vo forme oznacenia nazvu pasaze, ¢i obchodného
domu, pripadne méze byt takto oznacena domi-
nantne iba jedna hlavna prevadzka. Ostatné
prevadzky musia byt oznacené pri vstupe do objektu
/ paséaze jednotnou formou (napr. listovnikom).
Takato reklama musi byt jednotna, vzajomne zladena,
musi doplnat architektuaru budovy.

 Oznacenie prevadzok nachadzajucich sa vo dvore
bez moznosti umiestnit si hlavné ozna¢enie nazvu
dvora na objekt si mézu toto oznac¢enie umiestnit
na netransparentnu ¢ast plota (napr. stlp formou
listovnika), alebo nad vstup do dvora formou brany
(iba hlavna prevadzka, alebo spolo¢né oznacenie).
Reklamna plocha nesmie byt vacsia ako 1,5 m2 a
horna hrana oznacéenia prevadzky nesmie
presahovat kordénovu a v pripade jednoplodlaznych
objektov korunnu rimsu objektu a zarovern musi
respektovat podchodnu, resp. podjazdnu vysku.
 Akceptovatelnou reklamou prevadzky je i reklama v
ramci vykladov (vid. str. 56), ktora musi byt reverzi-
bilna a moéze zaberat maximalne 20% plochy kazdého
vykladu v ktorom sa nachadza, prip. akakolvek
reklama umiestnena na presklenych castiach
vsetkych vykladov zaroven nesmie presiahnut 20%

« reklamné vitriny (vid. str. 58) si m6zu umiestriovat
iba gastro prevadzky (napr. restauracie, kaviarne

a pod.) a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto
prevadzky, pricom obsahom reklamy vo vitrine méze
byt iba premenliva ponuka menu

- akceptovatelnou reklamnou stavbou umiestnen-
ou na budovach statnych a verejnych institucii su i
plagatovacie plochy (vid. str. 66)
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25 y Nevhodna forma a dlzaJn oznacenia V|acerych prevadzok nachadzajumch sav pasaZ| ako i

24 - Nevhodny priklad umiestnenia reklamnych staweb a zariadeni nad urovnou 1.NP, V|d|telne
vedenie kabelaze, umiestiovanie viacerych stitov a oznaceni prevadzok. nevhodné umiestnenie stitov.
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27 - Nevhodna forma a dizajn oznacenia viacerych prevadzok naohadzajumch sa v pasazi, ako i
nevhodné umiestnenie reklamnych Aciek. Dobry priklad nazvu pasaze, resp. obchodného domu.

26 - Nevhodna forma a dizajn oznacenia viacerych prevadzok nachadzajucich sa v pasazi, ako i
nevhodné umiestnenie §titov a reklamnych Agiek.



28 - Dobry priklad oznac¢enia hIaVnej a vedlajsej prevadzky umiestnenych v pasézi, resp.
spolo¢nom vchode. Nevhodné je umiestnovanie stitov.

30 - Dobry priklad rieSenia oznacenia prevadzky tabulového typu neprekrivajuceho vyznamné
architektonické prvky budovy, ako i tvarovo a dizjnovo podobného riesenia oznacenia vedlajsej

prevadzky.
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29 - Dobry priklad oznacenia prevadzky umiestnenej vo dvore formou brany. Nevhodné j

umiestiovanie reklamnych Aciek a predavaného tovaru do verejného priestoru.
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31 - Dobry priklad oznaéenia prevadzky umiestnenej vo dvore formou bréany a umiestneni
vitriny na netransparentnu ¢ast oplotenia. Nevhodné je napr.umiestnovanie oznac¢eni dalsich

prevadzok.
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Vyznamna
prevadzka vo
viacpodlaznom
objekte

Podlazia: viacpodlazny

Umiestnenie v zastavbe: narozny, samostatne stojaci,
radovo

Typ zastavby: historicka, modernisticka

Zakazana reklama:

« reklama nezohladruje architektonicky a esteticky
vyraz objektu (zakladné ¢lenenie priecelia a jeho
vyznamné detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre,
balkénové zabradlia a pod.) umiestneného v
pamiatkovej zéne mesta Martin

- terasy su casto vytvarané ako pevné konstrukcie s
poédiom a pevnym prestresenim, prip. i oplotenim, ktoré
c¢asto nesu i reklamné prvky, ¢asto reklamu produktu,
napr. alkoholu

- reklamné Aéka, vlajky, &i tovar su umiestfiované do
verejného priestoru a blokuju vstup do objektov

- reklama v podobe banerov umiestnenych na fasade
objektov nezohladnuje architektonicky a esteticky
vyraz objektu (zakladné ¢lenenie priecelia a jeho
vyznamné detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre,
balkénové zabradlia a pod.)

mestskej

reklamy

)

—H

mestskej

reklamy

A
vstup do objektu




Povolena reklama:
* reklama v parteri umiestnena v pamiatkovej zéne
mesta Martin, na pamiatke a nehnutelhosti v
pamiatkovom Uzemi musi svojim vytvarnym
prevedenim zohladriovat architektonicky a esteticky
vyraz objektu (zakladné clenenie priecelia a jeho
vyznamné detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre,
balkénové zabradlia a pod.)
+ hlavné oznaéenie prevadzky (vid. str. 48) musi
na budovach pozostavat zo samostatnych pismen,
pripadne inverzne vyrezanych do podkladu o max.
rozmere informacnej plochy 3 m2. Plosné tabulové
oznacenia su nepripustné predovsetkym na
ornamentalne zdobenych a plastickych suc¢astiach
fasad historickych objektov. Oznacenie prevadzok
musi byt umiestnené nad vstupom do prevadzky,
resp. v jeho tesnej blizkosti, pripadne na fasade
objektu, alebo v Urovni strechy (takéto umiestnenie
je nutné konzultovat s Utvarom hlavného architekta
mesta a KPU)
+ oznaéenie pomocou vyvesného stitu (vid. str. 52)
méze mat kazda prevadzka (max. 1 stit) o rozmere
max. 0,25 m?
« akceptovatelnou reklamou prevadzky je i reklama
v ramci vykladov (vid. str. 56), ktora musi byt
reverzibilna a méze zaberat maximalne 20% plochy
kazdého vykladu v ktorom sa nachadza, prip.
akakolvek reklama umiestnena na presklenych
castiach vsetkych vykladov zaroven nesmie
presiahnut 20%
|_| |_| - reklamné vitriny (vid. str. 58) si mézu umiestriovat
iba gastro prevadzky (napr. restauracie, kaviarne
DD DD a pod.) a to iba v tesnej blizkosti vstupu do tejto
prevadzky, pricom obsahom reklamy vo vitrine méze
byt iba premenliva ponuka menu a potravin
- akceptovatelnou reklamnou stavbou
umiestnenou na budovach statnych a verejnych
L e ] —— institucii su i plagatovacie plochy (vid. str. 66),
— g e . ot 15 ot - - ktoré vsak musia svojim vytvarnym prevedenim
zohladnovat architektonicky a esteticky vyraz
objektu (zakladné ¢lenenie priecelia a jeho
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vyznamné detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre,
balkénové zabradlia a pod.)
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32 - Nevhodné umiestnenie a dizajn tabulového oznacenia vyznamnej prevadzky ako i nevhodné
umiestnenie a sposob kotvenia informacnej plochy na fasade objektu.

34 - Nevhodny dizajn a umiestnenie velkoplosnych informaénych zariadeni na oplotenie objektu
vyznamnej prevadzky.

- = = o

33 - Nevhodné prekrytie terasy, ktoré ﬁrekryva architekturu obJekfu sznamﬁej prevadzky.

PAMAT TURCA..
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1A osmuzom
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35 - Nevhodny priklad umiestnenia a dizajnu velkoplo$nych informacnych ploch na fasade ob-
jektu prekryvajucich vyznamné vertikalne architektonické prvky budovy.



36 - Dobry priklad umiestnenia a dizajnu oznac¢enia prevadzky zo samostatnych pismen 37 - Dobry priklad umiestnenia a dizajnu oznac¢enia vyznamnej prevadzky zo samostatnych pis-
umiestneného sa samostatne stojacej stavbe s pridanou vytvarnou hodnotou. men umiestneného v Urovni strechy.

%

38 - Dobry priklad umiestnenia a dizajnu oznacenia vyznamnej prevadzky zo samostatnych 39 - Dobry priklad umiestnenia plagatovacej plochy pri vstupe do objektu verejnej institucie.
pismen umiestneného na fasade objektu.
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1. Reklama na
budovach aich
sucastiach

Reklama v parteri

M II

2. Samostatne
stojaca reklama

Specificka reklama
gastro prevadzok

Citylighty

3. Reklama na
prvkoch verejného
priestranstva

Reklama na fasadach
a stitovych stenach

Reklama na strechach

Reklama na oploteni

Plagatovacie plochy

Zastavky MHD

Reklama na mobiliari
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1. Reklama na budovach
a ich sucastiach

1.1.
Reklama v parteri

Hlavné oznacenie
prevadzky

Reklama v ramci
vykladov

1.2.
Specificka reklama
gastro prevadzok

Reklamné vitriny

Prvky teras

1.3.
Reklama na objektoch
a ich sucastiach

Reklama na fasadach
a stitovych stenach

Reklama na strechach

Reklama na oploteni



Hlavné zasady

 Navrh riesenia reklamnych stavieb, ktoré budu
suc¢astou navrhovanej budovy sa musi konzultovat
s Utvarom hlavného architekta mesta, KPU a musi
byt suc¢astou Dokumentacie o stavebné povolenie
(DSP), a nasledne sa nesmie menit a rozsirovat.

- Osadenie reklamy na budovach a ich suc¢astiach
sa na Uzemi pamiatkovej zony mesta Martin je
zakazané umiestrovat tieto reklamy:

- ha strechach objektov (okrem Vyznamnych
prevadzok vo viacpodlaznych objektoch),

- na fasadach vsetkych nadzemnych podlazi okrem
parteru (1. Nadzemné podlazie), pricom za hranicu
medzi 1. NP a 2. NP sa povazuje rimsa objektu, resp
dolna parapeta okien 2. NP (okrem Vyznamnych
prevadzok vo viacpodlaznych objektoch),

- na oploteni (okrem prevadzok umiestnenych za
oplotenim),

- na doplnkovych ornamentalnych prvkoch, ktore
su integralnou sucastou objektov (napr. kované
zabradlia schodisk, balkénov, rimsy, Sambrany, a
pod.)

- na vytvarnych dielach a zeleni.

« Hlavny text reklamy (hlavné oznacenia prevadzky,
¢i stity prevadzok) musia obsahovat iba zakladné
informacie (napr. nazov, rok zalozenia). Reklama sa
nesmie opakovat na viacerych typoch oznacenia
(povolené je opakovanie nazvu na hlavnom
oznaceni a stite prevadzky).

+ Doplnkové informacie o ponukanom tovare &i
aktualnych zlavach mézu byt umiestnené formou
polepu na vyklad prevadzky, alebo v ramci
reverzibilného zariadenia za vykladom (vid str. 56).
+ Reklama na budovach a ich suc¢astiach nesmie
zasahovat a zaberat verejné priestranstva.

Za takuto nevhodnu reklamu sa povazuju reklamné
Acka, vlajky a iné samostatne stojace nosice

* Predavany tovar sa nesmie umiestnovat a
vystavovat vo verejnom priestranstve pred
obchodmi (vynimkou je tovar predavany sezénne v
ramci podujati organizovanych, resp. povolenych
mestom, napr. pocas trhov)

« Umiestriovanie reklamnych vitrin na fasady
objektov je zakazané (vynimku tvoria vitriny
umiestnené na budovach statnych a verejnych
institucii a vitriny gastro prevadzok)

 Akékolvek reklamné putace a zariadenia, ktoré
sU umiestnené na budove, v budove, alebo mimo
budovy a su osvetlené, nikdy nesmu priamo
vyzarovat svetlo, nesmu presiahnut hodnotu
osvetlenia okolia (napr. poulicnym osvetlenim cca
10Ix) a nesmu blikat

- Farba osvetlenia musi byt biela, resp. zlta a
nesmie byt zelena, modra, prip. ina vyrazna farba.
V ramci osvetlenia reklamy sa navrhuje teplota
osvetlenia v rozmedzi 2500-4000 K.

« Pouzitie reflexnych, fosforeskujucich a ostrych
kontrastnych farieb je zakazané. Odporuca sa
pracovat s minimom farieb (1 - 2 farby), ktoré
musia vhodne doplnit farebnost fasady a reklama
musi byt na vysokej vytvarnej i remeselnej Urovni
spracovania



1.1. Reklama v parteri

Hlavné oznacenie
prevadzky

Knihkupectvo

Oznacenie jednej prevadzky

« Hlavné oznacenie prevadzky musi na budovach
pozostavat zo samostatnych pismen, pripadne
inverzne vyrezanych do podkladu. Pripustné je

i umiestnenie oznacenia v ramci pléch vykladu
priamo nad vstupom do prevadzky. Plosné tabulové
oznacenia su nepripustné predovsetkym na
ornamentalne zdobenych a plastickych suc¢astiach
fasad historickych objektov.

« Priemet celkovej informacnej plochy hlavného
oznacenie jednej prevadzky nesmie prekrocit 1,5
m2 a nesmie vytré¢at do priestoru viac ako 0,1 m.

« Vyznamné objekty (vid. str. 40) mézu mat
oznacenie integrované v ramci celej fasady,
pripadne v a nad Urovnou strechy. Priemet celkovej
informacnej plochy oznac¢enia nesmie presiahnut

3 m2. Navrh je potrebné konzultovat s Utvarom
hlavného architekta mesta.

» Oznac¢enie musi byt umiestnené vo volnej

ploche medzi kordénovou rimsou a okennymi /
dvernymi otvormi nad vchodom do prevadzky

tak, aby neprekryvalo hodnotné plastické ¢asti
fasady. Alternativne méze byt napis umiestneny

na skle vstupnych dveri, pripadne na ¢asti vykladu
(oznacenie sa nesmie vsak duplikovat).

» Oznac¢enie musi byt umiestnené vo volnej
ploche medzi kordénovou rimsou a okennymi /
dvernymi otvormi nad vchodom do prevadzky
tak, aby neprekryvalo hodnotné plastické ¢asti
fasady. Alternativne méze byt napis umiestneny
na skle vstupnych dveri, pripadne na ¢asti vykladu
(oznacenie sa nesmie vsak duplikovat).

» Oznac¢enie prevadzky musi obsahovat vyluéne
nazov predajne bez zbytoénych doplnkovych
informacii (povolené su napr. doplnkové
informacie ako typ predajne napr. Obuv Bata, alebo
rok zalozenia Martinus est. 2000).

« V pripade celkovej rekonstrukcie objektu, je
prevadzka sidliaca v tomto objekte opravnena
umiestnit si na lesenie do¢asné oznacenie
prevadzky formou banneru v zmysle pravidiel
hlavného oznacenia jednej prevadzky. Oznacenie
musi obsahovat iba informacie nevyhnutné pre
komunikaciu v danej situacii (napr. Kaviaren
otvorena, a pod.). Toto oznac¢enie nesmie
obsahovat vyrazné a reflexné farby, ¢i obrazky,
alebo fotografie.



Oznacenie viacerych
prevadzok v ramci budovy s
jednym vstupom

(napr. v pasazi, dvore, hale, a pod.)

+ Hlavné oznacenie prevadzky méze mat iba jedna
dominantna prevadzka umiestnena v pasazi,
podchode, alebo vo dvore objektu. To musi byt v
jednotnom style (idealne v pase nad vstupom do
dvora, pripadne v priestore vstupného otvoru)

s ostatnymi nosi¢mi prevadzok umiestnenych v
rovnakej budove.

« Oznacenia ostatnych prevadzok umiestnenych
v pasazi, podchode, alebo vo dvore objektu je
potrebné navrhnut formou subtilnych oznaceni
prevadzok do jednotného oznacnika (napr. formou
listovnika) na jeden alebo oba boky vstupu do
paséaze / podchodu, alebo dvora.

« Takyto nosi¢ pre viac prevadzok musi byt
navrhnuty v jednotnej koncepcii oznac¢eni
prevadzok (velkost napisu, vizualny styl,
materialovost, a pod.).

+ Odporuca sa pouzivat listové nosice, ktoré
ponukaju variabilni moznost zmeny reklamy pri
zmene prevadzky (alternativou su polepy na
sklenom / kovovom nosici, ktoré sa daju
jednoducho odstranit a nahradit).

« Platia aj pravidla vyssie

|

| jom b b

obchodny dom Erika

min. 2,2 m
opt. 2,5 m

E— |
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Oznacenie viacerych
prevadzok v ramci budovy
(prip. viacerych druhovo
podobnych budov) s priamym
vstupom do prevadzky

+ Kazda prevadzka v ramci budovy (prip. viacerych
druhovo podobnych budov) je opravnena umiestnit
si iba jedno oznacenie v tesnej blizkosti svojho
vstupu.

« Oznacenia jednotlivych prevadzok musia byt
vSetky v jednotnom style a jednotnom

umiestneni (idealne v pase nad vstupmi do
prevadzok, pripadne na vstupnych dverach, alebo
¢astiach vykladu, prip. formou priebezného
reverzibilného nosic¢a reklamy).

40 - Dobry priklad ozna¢enia prevadzky vyhotoveného z
kvalitnych materialov a pozostavajuceho zo samostatnych
pismen.



Dizajn

« Maximalny rozmer informacnej plochy hlavného
oznacenia prevadzky v pamiatkovej zéne Martin
nesmie presiahnut 1,5 m2, resp. v pripade
vyznamnych prevadzok (vid. str. 40) 3 m2 a
nesmie byt odsadené viac ako 0,1 m od fasady.
Pozadované je umiestnenie hlavného oznac¢enia
v horizontalnej polohe, iné polohy podliehaju
suhlasnému stanovisku Utvaru hlavného
Architekta.

« Maximalny spolo¢ny rozmer informacénych pléch
oznacenia viacerych prevadzok (napr. listovnikom)
nesmie presiahnut 1,5 m? a nesmie byt odsadené
viac ako 0,1 m od fasady. Pozadované je
umiestnenie oznacenia viacerych prevadzok vo
vertikalnej polohe.

« Hlavné oznacenie prevadzky musi byt vyhotovené
z kvalitnych materialov (drevo, kov, sklo, plast)

a v neutralnych farbach (prirodzena farba
materialu, Sedd, ¢ierna, hneda, a pod.), pripadne v
doplnkovych farbach k farebnosti fasady.

« Maximalny rozmer informacénej plochy hlavného
oznacenia prevadzky v pamiatkovej zéne Martin
nesmie presiahnut 1,56 m?, resp. v pripade
vyznamnych prevadzok (vid. str. 40) 3 m2 a nesmie
byt odsadené viac ako 0,1 m od fasady. Pozadované
je umiestnenie hlavného oznacenia v horizontalnej
polohe, iné polohy podliehaju suhlasnému
stanovisku Utvaru hlavného Architekta.

« Maximalny spolo¢ny rozmer informacénych pléch
oznacenia viacerych prevadzok (napr. listovnikom)
nesmie presiahnut 1,5 m? a nesmie byt odsadené
viac ako 0,1 m od fasady. Pozadované je
umiestnenie oznacenia viacerych prevadzok vo
vertikalnej polohe.

41 - Dobry priklad ozna¢enia prevadzky vyhotoveného z
kvalitnych materialov a pozostavajuceho z vyrezaného loga.

43 - Dobry priklad oznacenia prevadzky vyhotoveného z
kvalitnych materialov a pozostavajuceho zo samostatnych
pismen

42 - Nevhodny priklad hlavného oznacenia prevadzky jeho
rozmeru a opakovanie sa nazvu.

;
e,

44 - Nevhodny priklad umiestnenia inak ozna¢enia prevadzky
cez architektonické prvky budovy. Vhodny je dizajn
oznacenia.
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1.1. Reklama v parteri

Vyvesneé stity

Knihkupectvo

in.2,2m
opt.2,5m

min.

Vseobecné zasady

« \lyvesny stit musi byt umiestneny pri vchode

do prevadzky, pripadne pri okraji vykladu tejto
prevadzky a nesmu byt umiestnené nad Uroven
1.NP (zvacsa ohrani¢ceného rimsou)

« \lyvesné stity nesmu prekryvat klu¢ové
architektonické prvky budovy (napr. rimsu,
Sambrany, rimsicky, lizény a pod.).

 \ ramci budovy méze byt umiestneny iba jeden
vyvesny stit na jednu prevadzku. Vynimku méze
tvorit prevadzka, ktora je umiestnena na narozi a
je orientovana do viacerych ulic/¢asti verejného
priestoru. V takom pripade je mozné umiestnit
rovnaky stit na fasady smerujuce do oboch tychto
ulic/&asti verejného priestoru.

« Na stitoch je potrebné komunikovat iba
nevyhnutné informacie (predovsetkym nazov
prevadzky, pripadne kratku doplnkovu informaciu o
type prevadzky).

- Stity nesmu prekéazat v pohybe chodcov, pripadne
cyklistov. Pri umiestneni nad chodnikom musi byt
ich spodna hrana najmenej 2,2 m od prilahlého
chodnika. Pri umiestneni nad cyklotrasou, pesou
zénou s povolenou jazdou cyklistov, pripadne nad
zdielanym chodnikom musi byt ich spodna hrana
najmenej 2,5 m od prilahlého povrchu. V pripade,
Ze nie je mozné dodrzat min., resp. opt. vysku nie je
mozné umiestnit stit.
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Vyvesné stity viacerych
prevadzok v ramci budovy
(prip. viacerych druhovo
podobnych budov)

s priamym vstupom do
prevadzky

« Kazda prevadzka v ramci budovy (prip. viacerych
druhovo podobnych budov) je opravnena umiestnit
siiba jeden vyvesny stit v tesnej blizkosti svojho
vstupu, pripadne pri okraji vykladu tejto prevadzky.
* lyvesné stity jednotlivych prevadzok musia byt
vSetky v jednotnom style a jednotnom umiestneni
(idealne v pase nad vstupmi do prevadzok,

prip. formou priebezného reverzibilného nosica
reklamy).

Oznacenie viacerych
prevadzok v ramci budovy s
jednym vstupom (napr. v
pasazi, dvore, hale, a pod.)

* Prevadzkam umiestnenym v ramci budovy s
jednym vstupom sa nedovoluje umiestriovat
vyvesny s$tit na fasadu objektu do hlavného
ulicného priestoru.

« Stity si prevadzky mézu umiestnit v sulade so
véeobecnymi zasadami umiestnovania vyvesnych
Stitov v priestore pasaze, alebo dvora, ak to
dovoluju priestorové podmienky (napr. Sirka
pasaze, podchodna vyska a pod.)

=

===
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max. 0,25 m2

max. 0,6m

Dizajn

» Stit musi byt subtilny a nesmie v pamiatkove;j
zéne Martin presiahnut rozmery 0,25 m2 a nesmie
byt odsadeny viac ako 0,6 m od fasady.

» Odporucany tvar vyvesného stitu je Stvorec,
pripadne kruh.

« lyvesné stity musia byt vyhotovené z kvalitnych
materialov (drevo, kov, sklo, plast) a v neutralnych
farbach (prirodzena farba materialu, seda,
¢ierna, hneda, a pod.), pripadne v doplnkovych
farbach k farebnosti fasady.

« Osvetlenie vyvesného stitu musi byt integrované
v ramci tohto stitu, prip. skryté i so véetkymi jeho
sucastami (kable, ziarovky a pod.) a vyklad musi
osvetlovat inverzne, pricom nesmie svietit priamo
do priestoru a nesmie blikat.

« lykon svetelnych zdrojov je potrebné
prispésobit lokdlnemu verejnému osvetleniu

(cca 10 Ix). Teplota svetla by sa musi pohybovat v
rozmedzi 2500-4000 K.

45 - Dobry priklad tvaru, velkosti a umiestnenia stitu.
Nevhodna je jeho farebnost

47 - Dobry priklad umiestnenia stitov viacerych prevadzok na
reverzibilny nosi¢ reklamy. Nevhodny je ich rozdielny dizajn.

4 2 2
48 - Dobry priklad dizajnu a umiestnenia vyvesného stitu.



8 | T

49 - Nevhodny priklad umiestnenia viacerych stitov jednou
prevadzkou.

51- Nevhodny priklad dizajnu a umiestnovania viacerych 52 - Nevhodny priklad zdvojovania stitov a ich umiestnenie

Stitov prevadzok v pasazi na fasade objektu a nad urovrnou 1. nad uroven 1. NP.
NP.
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1.1. Reklama v parteri

Reklama
Vv ramci
vykladov

Damska méda Nabytok Hracky

max 20%
2

i )

o 2=

Vseobecné zasady

* Doplnkova reklama sa primarne umiestnuje do jeho vykladu, pricom umiestrovanie akejkolvek doplnkovej
reklamy na budovu je nepripustné (vynimkou je hlavné oznacenie prevadzky, prip. umiestnenie stitu).

» Reklama vzdy musi byt umiestnena z vnutornej strany vykladu.

» Reklama moze zaberat maximalne 20% plochy kazdého vykladu v ktorom sa nachadza, prip. akakolvek
reklama umiestnena na presklenych ¢astiach vsetkych vykladov zaroven spolu nesmie presiahnut 20%.

« Reklama umiestnena v ramci vykladu méze mat rézne formy (nalepena, zavesend, a pod.), pricom sa
odporuéa reverzibilna forma prezenéného panelu umiestneného na lahku konstrukciu (stipiky, lanka, a pod.).
Ta by mala byt umiestnena z vnutra orientac¢ne v 12 ostenia okna, minimalne vsak 10 cm od skla vykladu.

« Prevadzka si méze do svojho vykladu umiestnit aj max. jednu svetelnu reklamu (napr.LCD obrazovku), ktora
v§ak musi byt mimo otvaracich hodin prevadzky vypnuta.

« \ ramci reklamy prevadzky a tovaru sa doérazne odporuc¢a vystavovat a propagovat predavany tovar a sluzby.
« Doplnkové tabulky a napisy (otvorené / zatvorené, obedna prestavka, a pod.) je nutné navrhnut spolu s
ostatnou reklamou ako celok v jednotnom vizualnom style.

Pri zakazovych, ¢i prikazovych cedulkach (zakaz vstupu s jedlom, psom, a pod.) sa odporuc¢a vyhybat sa
agresivnym farbam (napr. ¢ervenej) a cedulky ladit s celkovou koncepciou reklamy. Tieto doplnkové tabulky a
napisy musia byt vyluéne umiestnené na vstupnych dverach do prevadzky.

 Prevadzka méze docasne celoplosne zakryt vyklad reklamou iba poc¢as rekonstrukcie interiéru tejto
prevadzky. Tuto celoplosnu reklamu umiestnenu vo vyklade je nevyhnutné odstranit najneskoér v den
otvorenia prevadzky. V ramci tejto reklamy sa odporic¢a komunikovat informacény obsah o pripravovanej
prevadzke, predpokladanej dobe otvorenia, ¢i o ponukanom sortimente, alebo sluzbach.



Specificka reklama gastro
prevadzky

- Specificka reklama gastro prevadzky je povolena
iba vo forme reklamnych vitrin (alt. formou
reverzibilnych banerov alebo tabul' s moznostou
pisania kriedou) a formou oznaceni prvkov teras.

« Ina formu specifickej reklamy gastro prevadzky
(napr. reklamné Agka, vlajky, bannery a pod.) je
zakazané umiestnovat vo na budovach a verejnych
priestoroch mesta.

Dizajn

- Reklama méze zaberat maximalne 20% plochy
kazdého vykladu v ktorom sa nachadza, prip.
akakolvek reklama umiestnena na presklenych
¢astiach vsetkych vykladov zaroven nesmie
presiahnut 20%.

- Reklama musi byt vyhotovena z kvalitnych
materialov (drevo, kov, sklo, plast) a v neutralnych
farbach (Seda, ¢ierna, hneda, a pod.) doplnkovych
k farebnosti fasady.

- Osvetlenie vykladu musi byt integrované v ramci
vykladu, prip. skryté i so véetkymi jeho su¢astami
(kable, ziarovky a pod.) a vyklad musi osvetlovat
inverzne, pricom nesmie svietit priamo do
priestoru.

- Vykon svetelnych zdrojov je potrebné
prispésobit lokalnemu verejnému osvetleniu (cca
10 Ix). Teplota svetla sa musi pohybovat v rozmedzi
2500-4000 K, nesmie Ziarit priamo do verejného
priestranstva a nesmie blikat.

FAMILY
LETO
EXOTIKA
POZNAVAME

53 - Dobry priklad prezentacie zakl. informéacii na
vstupe objektu, ako i riesenia vykladu formou reverzibil.
transparentného informac¢ného nosica.
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55 - Dobry priklad riesenia vykladu formou reverzibilného,
transparentného informac¢ného nosica a jedného LED panelu
/ obrazovky.

W

-

54 - Nevhodny priklad vystavovania predavaného tovaru vo
verejnom priestore.

56 - Nevhodny priklad celoplo$ného polepu vykladu
prevadzky.
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1.2. Specificka reklama gastro prevadzok

Reklamné
vitriny

Vseobecné zasady

- Reklamné vitriny su Specificka forma reklamy
prevadzky umiestnenej na fasade objektu

- Reklamné vitriny si mézu na fasadu objektu
umiestnovat iba gastro prevadzky (napr. restauracie,
kaviarne, cukrarne) a to iba v tesnej blizkosti vstupu
do tejto prevadzky, pricom vitrina nesmie prekryvat
vyznamné architektonické prvky budovy a obsahom
reklamy méze byt iba ponuka menu a potravin

tejto prevadzky. Ina reklama, alebo reklama nainu
prevadzku je zakazana.

- Prevadzka, ktora ma povolené umiestnenie
reklamnej vitriny smie umiestnit iba jedno takéto
zariadenie a to v tesnej blizkosti vstupu to tejto
prevadzky.

- Reklamna vitrina, alebo jej alternativa méze byt
umiestnenaiv ramci vykladu, pricom musi
respektovat zasady reklamy v ramci vykladov (vid str.
56). V ramci vykladu je mozné umiestnit i reklamné
A&ko (je ho vak nepripustné umiestiovat vo
verejnom priestore).

- Povolené su i reklamné vitriny umiestnené na
faséadu objektu alebo do verejného priestranstva
verejnou, alebo statnou instituciou (vid. str. 40).

Dizajn

- Reklamna vitrina musi byt zhotovena
profesionalne a z trvacnych materialov, pricom
ram musi byt v neutralnych farbach (napr. ¢ierna,
antracit, Sedd, drevo), alebo doplnkovych farbach
k farbe fasady.

+ Reklamné vitriny mézu mat i alternativne formu
reverzibilnych banerov alebo tabul s moznostou
pisania ponuky kriedou.

+ Reklamna vitrina nesmie presiahnut rozmery v
Centralnej mestskej zéne 0,50 m2 a nesmie vytréat
viac ako 10 cm, pricom odporucany format je
obdIznik umiestneny zvislo.

- Osvetlenie reklamnej vitriny musi byt integrované
v ramci tejto vitriny, prip. skryté i so vSetkymi jej
sucastami (kable, ziarovky a pod.) a vitrinu musi
osvetlovat inverzne, pricom nesmie svietit priamo
do priestoru a méze svietit iba po¢as otvaracich
hodin prevadzky.

- Vykon svetelnych zdrojov je potrebné
prispésobit lokalnemu verejnému osvetleniu

(cca 10 Ix). Teplota svetla by sa musi pohybovat

v rozmedzi 2500-4000 K, nesmie ziarit priamo do
verejného priestranstva a nesmie blikat.
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57 - Dobry priklad informacnej plochy prezentujucej 58 - Dobry priklad dizajnu a umiestnenia vitriny na menu 59 - Nevhodny priklad umiestnenia a velkosti vitriny
servirovany sortiment v jednotnom dizajne s prevadzky. prekryvajucej ornamentalne prvky budovy s
ostatnou reklamou prevadzky. viditelnym napajacim kablom.
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62 - Nevhodny priklad umiestnenia a vitrin
servirovany sortiment formou banera. prevadzky. prekryvajucich ornamentalne prvky budovy,
umiestnené na budovu s inou ako gastro prevadzkou.

60 - Dobry priklad informacnej plochy prezentujucej 61- Dobry priklad dizajnu a umiestnenia vitriny na menu
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60

Reklama na
fasadach a
stitovych
stenach

Na fasadach objektov sa zakazuje umiestriovat
reklamné zariadenia akéhokolvek typu okrem:

- Hlavné oznacenie prevadzky (vid. str. 48),

- Vlyvesné stity (vid. str. 52),

- Reklama v ramci vykladov (vid. str. 56),

- Specificka reklama gastroprevadzky
(vitriny) (vid. str. 58),

- Atypické velkoplosné reklamné stavby
a zariadenia (reklama na leseni) (vid. str. 68)

Ostatné (predovsetkym velkoplosné) reklamné
zariadenia su nepripustné.

Takto umiestnena reklama musi byt rieSena
koncepcéne s respektovanim individualnych
hodnét danych objektov.

ﬁeklama na
oploteni

Na oploteni objektov sa zakazuje umiestnovat
reklamné zariadenie akéhokolvek typu okrem:

- Hlavné oznacenie prevadzky v objekte za
oplotenim (vid. str. 48),

Ostatné (predovsetkym velkoplo$né) reklamné
prvky su nepripustné.

Takto umiestnena reklama musi byt riese
nakoncepcne s respektovanim individualnych
hodnét danych objektov.

Reklama na
strechach

Na strechach objektov sa zakazuje umiestnovat
reklamné zariadenie akéhokolvek typu okrem:

- Hlavné oznacenie vyznamnych prevadzok
(vid. str. 48),

Ostatné (predovsetkym velkoplosné) reklamné
prvky s nepripustné.

Takto umiestnena reklama musi byt rieSena
koncepéne s respektovanim individualnych hodnét
danych objektov.



63 - Dobry priklad umiestnenia a dizajnu hlavného oznacenia 64 - Dobry priklad dizajnu a umiestnenia ozna¢enia Narodnej 65 - Dobry priklad umiestnenia a dizajnu hlavného oznacéenia
vyznamnej prevadzky na fasade budovy. kultarnej pamiatky na netransparentnu Cast oplotenia. vyznamnej prevadzky na streche budovy.

66 - Nevhodny priklad umiestnenia velkoplosnej reklamnej 67 - Nevhodny priklad umiestnenia informacnych pléch 68 - Nevhodny priklad umiestnenia hlavného oznacenia
stavby na fasade budovy. (plagatov) na oploteni Narodnej kulturnej pamiatky. prevadzky na strevhe budovy.
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2. Samos
reklama

tatne stojaca

Plagatovacie plochy

Atypické velkoplosné
reklamné stavby a
zariadenia
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Hlavné zasady

- Navrh riesenia reklamnych stavieb, ktoré budu
sucastou verejného priestoru, alebo budovy sa
musi konzultovat s Utvarom hlavného architekta
mesta, KPU a musi byt su¢astou Dokumentacie o
stavebné povolenie (DSP), a nasledne sa nesmie
menit a rozsirovat.

- Reklamné stavby a zariadenia musia reSpektovat
prostredie v ktorom st umiestnené a to svojim
dizajnom, konstrukciou, ¢i velkostou.

- Reklamné stavby a zariadenia nikdy nesmu

mat dominantné postavenie voéi svojmu okoliu
(verejnému priestoru a architekture) predovsetkym
svojou velkostou, svietivostou a hlukom.

- Reklamné stavby a zariadenia umiestnené na
pamiatke a nehnutelnosti v pamiatkovom tuzemi
musia svojim vytvarnym prevedenim zohladrovat
architektonicky a esteticky vyraz objektu
(zékladné ¢lenenie priecelia a jeho vyznamné
detaily: vstupné portaly, rimsy, pilastre, balkonové
zabradlia..). Plosné tabulové reklamy a plosné
reklamy krabicového typu su na historickych
objektoch nepripustné (vynimku tvoria
plagatovacie plochy vo forme informacnych tabul
statnych a verejnych institucii a $pecificka
reklama gastroprevadzok).

- Reklamné stavby a zariadenia musia byt v danom
prostredi riesené uz vo faze navrhu a konzultované
s Utvarom hlavného architekta mesta a KPU.

- Reklamné stavby a zariadenia nesmu vytvarat

fyzicku bariéru vo verejnom priestore a

obmedzovat tak jeho uzivatelov.

- Reklamné stavby a zariadenia nesmu tvorit

vizualnu bariéru:

- nesmu narusat panoramu a siluetu mesta,

- nesmu branit dialkovym pohladom na
mesto a krajinu,

- nesmu branit pohladom na orienta¢né body a
hodnotnu architekturu (narodné kulturne
pamiatky, objekty v pamiatkovych tzemiach,
resp. iné objekty s vyznamnymi hodnotami),

- nesmu znehodnocovat uli¢né priehlady.

- Reklamné stavby a zariadenia nesmu branit

vodi¢om, cyklistom a pesim v rozhladovych

poliach na krizovatkach (v zmysle STN 73 6102).

Svojou velkostou, osvetlenim a hustotou nesmu

rozptylovat pozornost u¢astnikov premavky a tym

ohrozovat jej bezpecnost.

- Zakladové konstrukcie reklamnych stavieb nesmu
zaberat priestor nad terénom.

- Elektrické kable pripadného osvetlenia nesmu byt
vedené viditelne vo verejnom priestore a ich
vedenie musi spinat prislusné normy a predpisy.

- V pamiatkovej zone mesta Martin sa zakazuje
umiestnovat iné samostatne stojace reklamné
stavby a zariadenia ako tie popisané nizsie.

63



Eitylighty

min. 2,25m i 1 min. 0,5m

objekt
max 2,5m

chodnik [ ]

cesta

priechodna sirka
chodika

pas min. 1,0m

min. 2,25m min. 0,5m

objekt
max 2,5m

chodnik

cesta

zelenea - - ——————=| ===

mobiliaru

chodnik

cesta

Vseobecné zasady

- Samostatne stojaca reklamna stavba so suvislou
statickou alebo mechanicky sa meniacou
informacnou plochou.

- Citylight sa vyznacuje reklamou umiestnenou spolu
s umelym osvetlenim v priehladnej vitrine.

- Celkova plocha konstrukcie citylightu (vyska x
sirka) nesmie presiahnut 3 m2.

- Samostatne stojace citylighty musia byt
umiestnené tak, aby vo verejnom priestore netvorili
vizualnu bariéru a ani neprekazali v pohybe.

- Citylighty sa umiestnuju na Gzemi pamiatkovej zény
mesta Martin vo vzajomnej vzdialenosti minimalne
100 m.

- Citylighty sa umiestruju zasade na spevnené
povrchy (napr. chodniky). Umiestrovat citylight do
zelene je zakazané.

- Citylight nesmie zmensovat priechodnu sirku
chodnika pod 2,25 m.

- Informacna plocha musi byt orientovana kolmo,
pripadne rovnobezne so smerom pohybu chodcov a
nikdy nesmie byt orientovana sikmo.

- Minimalny odstup od rozhrania chodnik/cesta je
0,5 m (v zmysle STN 73 6110).

- V blizkosti krizovatiek, priechodov pre chodcov
(vid obrazok), zastavok MHD (vid kapitolu str.70) je
dolezité osadzat citylighty tak, aby nebranili
v§etkym uc¢astnikom premavky v rozhladovych
poliach (v zmysle STN 736102).

- Citylighty sa nesmu umiestnovat na narozia
budov a pred vstupmi do budov.

- Citylighty sa odporic¢a umiestriovat v ramci pasu
mobiliaru a zelene (pas v ramci chodnika mimo
minimalnej priechodnej Sirky, kde sa zvycajne
umiestriuje mobiliar) na os tohto pasu.

- Od inych prvkov verejného priestoru by sa mali
citylighty umiestriovat v minimalnom odstupe Tm,
od stromu a od lavicky otoc¢enej k citylightu ¢elom
3m.



min. 5,0m

Dizajn

- Max. vyska hornej hrany citylightu je 2,5 m.

- Max. velkost informacénej plochy je 3 m2.

- Tvar musi byt hranaty bez zaoblenych rohov.

- Citylight musi mat v celom objeme rovnaky
prierez (t. . zakazuje sa umiestnovanie citylighov s
uzkou podnozou)

- Kovova konstrukcia osetrena praskovou farbou +
bezpecnostné sklo.

- Osvetlenie citylightu musi byt integrované v ramci
konstrukcie, skryté a reklamu musi osvetlovat
inverzne.

- Vykon svetelnych zdrojov je potrebné prispésobit
lokalnemu verejnému osvetleniu (cca 10 Ix).

Skisme to
inak.

ummmw
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69 - Dobry priklad kolmého umiestnenia citylightu na
chodniku v dostato¢nom odstupe od inych prvkov a objektov.

71 - Dobry priklad kolImého umiestnenia citylightu na
chodniku v dostato¢nom odstupe od inych prvkov a objektov.

JEN
AVA NA PRVY VSTUP
— DO KRYOSAUNY

70 - Nevhodny priklad umeistnenia citylightu v zeleni.
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72 - Nevhodny priklad umeistnenia citylightu v zeleni.
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2.1.
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- Samostatne stojaca reklamna stavba alebo spojena chocnt cesta . cesta
s inou stavbou so suvislou statickou plochu sluziacou L cesta | cesta
na do¢asné umiestnenie reklamy a informacii. Takuto
samostatne stojacu stavbu, alebo spojenu s inou
stavbou je povolené umiestnovat iba verejnym a riechodna Sirka
statnym instituciam a to v tesnej blizkosti, alebo na zhlod’ka !
budove prevadzky, v ktorych sidlia. |t Ka ———
- Celkova plocha konstrukcie plagatovacej plochy pas min. 1,0m min. 3,0m
(vyska x sirka) nesmie presiahnut 3 m2. zelenea - - === == === = o —— =
- Samostatne stojace citylighty musia byt umiestnené mobiliaru
tak,. gby (/o) v.erejnorl?’;?rilc.astorﬁ netvorili vizualnu chodnik
bariéru a ani neprekazali v pohybe. cesta
Samostatne stojace plagatovacie plochy
- Samostatne stojace plagatovacie plochy sa - Plagatovacie plochy sa nesmu umiestnovat v
umiestnuju zasade na spevnené povrchy naroziach budov a pred vstupmi do budov.
(napr. chodniky). Umiestrnovat samostatne stojace * Plagatovacie plochy sa odporuc¢a umiestrovat
plagatovacie plochy do zelene je zakazané. pozdlz budovy v blizkosti jej vstupu.
- Samostatne stojace plagatovacie plochy nesmu - Od inych prvkov verejného priestoru by sa mali
zmensovat priechodnu sirku chodnika pod 2,25 m. plagatovacie plochy umiestriovat v minimalnom
- Informacéna plocha musi byt orientovana kolmo, odstupe 1 m, od stromu a od lavicky oto¢enej k
pripadne rovnobezne so smerom pohybu chodcov plagatovacej ploche ¢elom 3 m.

a nikdy nesmie byt orientovana sikmo.

+ Minimalny odstup od rozhrania chodnik/cesta je
0,5 m (v zmysle STN 73 6110).

- V blizkosti krizovatiek, priechodov pre chodcov
(vid obrazok), zastavok MHD (vid kapitolu str. 70) je
doélezité osadzat citylighty tak, aby nebranili
vSetkym ucastnikom premavky v rozhladovych
poliach (v zmysle STN 736102).
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Plagatovacie plochy na
fasade

- Plagatovacie plochy mézu byt umiestnené iba
na fasade budovy, v ktorej sidli statna, pripadne
verejna institucia.

- Plagatovacie plochy nesmu zakryvat vstupy a
vjazdy do budov, okenné otvory ani presklené ¢asti
fasady, ¢i hodnotné prvky fasady.

- Plagatovacie plochy nesmu zakryvat vyznamné
architektonické a vytvarné Casti budovy (rimsy,
Sambrany, bosaz a pod.).

- Maximalna vyska umiestnenia hornej hrany
plagatovacej plochy na fasade je 2,5 m od terénu
prilahlého k fasade.

Dizajn

- Max. vyska hornej hrany plagatovacej plochy je
2,5m.

- Max. velkost informacnej plochy je 3 m2.

- Tvar musi byt hranaty bez zaoblenych rohov.

- Plagatovacia plocha musi byt vyhotovena z
kvalitnych materialov, prip. kovova konstrukcia
musi byt oSetrena praskovou farbou.

- Plagatovacie plochy sa vyhotovuju bez osvetlenia.

i po suku, vioin 12,
UzAurocH casy

i

73 - Dobry priklad umeistnenia, dizajnu a sirenych informacii
plagatovacich a informacnych ploch.

74 - Dobry priklad vystavy umenia formou reverzibilnych
plagatovacich a informacnych ploch.
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Atypickeé
velkoplosné
reklamné
stavby a
zariadenia

MARTINSTAV

Reklama na leseni

- Reklama na leseni méze obsahovat iba reklamu
zhotovitela, pripadne jedného produktu.

- Maximalna plocha véetkych informacnych pléch
umiestnenych na leseni nesmie presiahnut 3 m2 na
jednej fasade.

- Vynimku na celkové prekrytie fasady tvori
interpretacia buducej fasady vytlacena na
ochrannom pletive lesenia, pricom sa odporuca
takéto riesenie.




75 - Dobry priklad interpretacie rekonstruovanej fasady
vytlacenej na ochrannom pletive lesenia.

77 - Dobry priklad prekrytia lesSenia ochrannym pletivom v
neutralnej farbe bez reklamnych zariadeni.

78 - Nevhodny priklad umiestnenia velkoplosnej reklamy na
ochrannom pletive lesenia.

obr.¢. 75: https://projectprintmanagement.co.uk/
concealing-scaffolding-scrim-building-facade/

obr.¢. 76: https://www.ribolanetting.com/nets/
building-and-safety-fall-protection-nets/
scaffolding-sheets-with-customized-printing-132/
scaffolding-sheet-with-customized-color-print-
m-25x2-1k25200-426.html

obr.¢. 77: https://www.rhinoshrinkwrap.com/
pricing/scaffold-shrink-wrap-price/

obr.¢. 78: https://www.ponteggi-cav.it/portfolio-
item/ponteggi-fissi-e-mobili/ponteggio-con-telo-
di-protezione/

referencie pouzité zo dna 11.1.2023
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3. Reklama na prvkoch
verejného priestoru

Reklama na Hlavné zasady
zastavkach MIHD

- V pamiatkovej zone mesta Martin sa zakazuje
umiestnovat iné samostatne stojace reklamné
stavby a zariadenia ako tie popisané nizsie.

Vseobecné zasady

- Reklama méze byt sucastou pristreskov MHD iba
na reklamnych plochach, ktoré su

integralnou suc¢astou pristresku a to formou
citylightov, pripadne podobnych neosvetlenych
ploch.

- Reklama musi svojim tvarom a dizajnom dopinat
architekturu pristresku.

- Na pristresky a iné prvky zastavok MHD je
zakazané umiestriovat plagaty a iné formy reklamy,
mimo pléch na to uréenych.

-V jednom pristresku je mozné umiestnit len jednu
reklamnu plochu s rozmerom do 3m2.

- Reklamna plocha by sa mala umiestnovat ako
bocna stena pristresku, vzdialenejsia zo smeru
prichadzajuceho vozidla.




(N

79 - Dobry priklad umiestnenia citylightu na zastavke MHD na
vzdialenejsej strane od prijazdu.

N

80 - Zly priklad umiestnenia citylightu na zastavke MHD v
smere prijazdu.
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